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Zastrzezenie

Niniejsza prezentacja zostata sporzqdzona przez Zarzqd spotki Wittchen S.A. (,,Spotka”, ,, Emitent” lub ,, Wittchen ) w celu prezentacji wynikow za 2015 r. z
przeznaczeniem dla akcjonariuszy Spotki, klientow oraz analitykow finansowych.

Niniejsza prezentacja nie stanowi, w catosci ani w czesci, ani nie powinna by¢ interpretowana jako oferta sprzedazy, zacheta lub zaproszenie ofertowe kupna lub
skladania zapiséw na papiery wartosciowe Spotki w jakiejkolwiek jurysdykcji lub zacheta do rozpoczecia dziatalnosci inwestycyjnej. Zadna czesé niniejszej
prezentacji ani fakt jej rozpowszechniania nie moze stanowic¢ podstawy lub by¢ powobywana jako podstawa w zwigzku z jakgkolwiek umowq, zobowigzaniem lub
decyzjq inwestycyjng.

Dane rynkowe oraz pewne dane ekonomiczne lub sektorowe oraz stwierdzenia zamieszczone w niniejszej prezentacji dotyczqce pozycji Spotki w sektorze zostaly
oszacowane i uzyskane na podstawie zatozen, ktore Spotka uznaje za zasadne oraz jej badan wtasnych, sondazy lub badan przeprowadzonych przez osoby trzecie lub
pochodzgcych z ogolnie dostepnych zrddel, sektora lub publikacji ogolnych.

Niektore informacje zawarte w niniejszej prezentacji nie zostaty niezaleznie zweryfikowane. Zadne zapewnienia ani gwarancje, sformutowane w sposéb wyrazny lub
dorozumiany nie zostaly zloZone ani nie nalezy polegac na nich w zakresie rzetelnosci, doktadnosci, kompletnosci i poprawnosci informacji lub opinii zawartych w
niniejszej prezentacji. Niniejsza prezentacja nie moze zastepowac niezaleznego osqdu. Ani Spotka ani zaden z podmiotow z nig stowarzyszonych, doradcow lub
przedstawicieli nie ponosi jakiejkolwiek odpowiedzialnosci (z tytutu zaniedbania lub z innego tytutu) za jakiekolwiek straty wynikajgce z wykorzystania niniejszej
prezentacji lub jej tresci albo powstate w zwiqzku z prezentacjg.

Niniejsza prezentacja zawiera stwierdzenia dotyczqce przysztosci. Stwierdzenia takie zawierajg stowa takie jak: , przewiduje”, ,,wierzy”, , zamierza”, , szacuje”,
,,oczekuje” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia poza stwierdzeniami dotyczgcymi faktow historycznych zawarte w niniejszej prezentacji, w tym,
w szczegolnosci stwierdzenia dotyczqce sytuacji finansowej Spotki, strategii biznesowej, planow i celow zarzqdu dotyczqcych dzialalnosci Spotki w przysztosci
stanowiq stwierdzenia dotyczqce przysziosci. Stwierdzenia dotyczqce przysziosci wiqzq sie z szeregiem znanych i nieznanych ryzyk, niepewnosci oraz innych istotnych
czynnikow, ktore mogq wplyngc na wyniki, poziom dziatalnosci, osiggane cele Spotki oraz jej spolek zaleznych i spowodowal, zZe bedg one istotnie rozne od
zaktadanych przyszlych wynikow wyrazonych w stwierdzeniach dotyczgcych przyszilosci. Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczgqce przysziosci nie stanowiq
gwarancji przyszlych wynikow, oraz ze rzeczywista sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany oraz zamiary zarzgdu co do przyszlej dziatalnosci Spotki mogg
znaczgco roznic¢ sie od tych wskazanych lub sugerowanych przez stwierdzenia dotyczqce przysziosci zawarte w niniejszej prezentacji. Ponadto, nawet w przypadku
gdy w przysziosci sytuacja finansowa Spotki, jej strategia biznesowa, plany oraz zamiary Zarzqdu co do przyszlej dziatalnosci Spotki bedzie pokrywala sie ze
stwierdzeniami dotyczqcymi przyszloSci zawartymi w niniejszej prezentacji, osiggniecie tych rezultatow nie moze by¢ traktowane jako wyznacznik dla rezultatow,
ktore bedq osiggane w kolejnych przyszlych okresach. Spotka nie zobowigzuje sie do weryfikowania ani potwierdzania bgdz publikowania aktualizacji stwierdzen
dotyczqcych przyszitosci w przypadku jakichkolwiek zmian, ktore bedg mialy miejsce po dacie niniejszej prezentacji.

Informacje i opinie zawarte w niniejszej prezentacji sq sporzqdzone i aktualne na date niniejszej prezentacji i mogq podlegacé zmianom, o ktorych Spotka nie bedzie
informowata.
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Raport KPMG edycja 2015 i edycja 2014 WITTCHEN

* Raporty KPMG — potwierdzenie szerokiej rozpoznawalnosci oraz silnej pozycji marki Wittchen w Polsce

* Najczesciej wskazywana polska marka premium i luksusowa w kategorii obuwia i galanterii skorzanej
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Dane sprzedazowe za 2015 rok (1)

Kontynuacja wzrostow sprzedazy w catej grupie; wzrost
przychodow do poziomu 151,6 min zt co stanowi
zwiekszenie 0 16% w porownaniu do 2014 roku

Wzrost przychodow w kanale B2C (kanat generujgcy 75%
przychodow ogotem) o 21%, do poziomu 113,6 min zt w
2015 roku

Wzrost przychodow kanatu sprzedazy B2B (kanal
generujgcy 25% przychodu w catosci) do poziomu 37,4
min zi, co stanowi wzrost o 4% w porownaniu do 2014
roku

Otwarcie kolejnych punktow sprzedazy detalicznej (5
Salonow, 2 Outlety i 3 Stoiska) co przelozyto si¢ na 10%
wzrost powierzchni handlowej brutto (z poziomu 5.060 do
5.551m2)

Stabilna struktura oferowanych grup asortymentowych;
brak znaczgcych zmian pomiedzy rokiem 2015 a 2014

Dalsze dziatania ukierunkowane na zniwelowanie
sezonowosci sprzedazy
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Dane sprzedazowe za 2015 rok (2)

WITTCHEN

Przychody ze sprzedazy w latach 2012-2015 z podziatem
towarow na grupy asortymentowe (mln PLN)
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*Gléwnie przychody z wynajmu powierzchni oraz przychody z tytutu ustug transportowych

Kwartalny rozktad sprzedazy w latach 2012-2015 (min PLN)
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Dane sprzedazowe za 2015 rok (3) WITTCHEN

Przychody w latach 2012-2015 w podziale na kanaty sprzedazy (min PLN)

Przychody (w min z}) 2012 2013 2014 2015 Zmiana (2013/2012) Zmiana (2014/2013) Zmiana (2015/2014)
B2C 55099 59 447 93 819 113 576 8% 58% 21%
B2B 19 023 27 016 36 116 37 391 42% 34% 4%
Pozostate 600 581 580 679 -3% 0% 17%
Razem przychody 74 722 87 044 130 515 151 646 16% 50% 16%
Sprzedaz B2B w latach 2012-2015 (mln PLN) Sprzedaz B2C w latach 2012-2015 (min PLN)
120,0 113,6
100,0
40,0
80,0
30,0
60,0
20,0
40,0
10,0
20,0
0,0 0,0
2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015
*Udziat w sprzedazy ogélem *Udzial w sprzedazy ogdtem




Segment detaliczny sprzedazy — rozwoj w 2015 (1)

Podstawowe charakterystyki sieci salonow
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===t 3czna powierzchnia handlowa brutto na koniec okresu (w m2; prawa os)

10 000

5000

» Otwarcie 5 Salonow, 2 Outletow i 3 wysp:

v’ Salon w galerii handlowej MAGNOLIA we Wroctawiu

v’ Salon w galerii handlowej COPERNICUS w Toruniu

v’ Salon w galerii handlowej TARASY ZAMKOWE w  Lublinie
v'Salon w galerii handlowej ZIELONE ARKADY w Bydgoszczy
v’ Salon w galerii handlowej AURA w Olsztynie

V' Outlet w centrum QOUTLET CENTER w Bialymstoku

v Outlet w centrum PTAK OUTLET CENTER w £odzi

v Wyspa w galerii MAZOVIA w Plocku

v Wyspa w centrum handlowym NOVA PARK w Gorzowie

v' Wyspa w galerii BRAMA MAZUR w Etku
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Segment detaliczny sprzedazy — rozwoj w 2015 (2) WITTCHEN
Nowy koncept salonu pod markq WITTCHEN

Nowy koncept wysp handlowych — 3 wyspy w 2015 roku
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I miejsce dla najlepszego sklepu VII edycji prestizowego konkursu
Retail Marketing Awards

I miejsce e- sklepu w Rankingu Opineo w kategorii odziez i obuwie
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Przyktadowe dziatania marketingowe w 2015 roku WITTCHEN

*Aplikacje PUSH na smartphony

*Plansze na wyswietlaczach i w rabatomatach

*Aplikacje rabatowe ( uruchamiane przez centra)

*Kampania w radio (lokalna)

*Kupony w ksigzeczkach rabatowych (emitowanych przez centra)

*Akcje tematyczne w calej sieci

*Akcji rabatowe w 66 centrach

*Kampanie na ekranach LCD (autobusy, ekrany w centrach,
monitory)

*Mini kampanie na otwarcia nowych salonow
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ZOBACZ

PREZENT za Izt

" www.wittchen.com
 szczagdly w salowie firmawym WITTCHEN

ZOBACZ
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Podsumowanie wynikow za 2015 rok (1)
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Stabilna marza na poziomie ok. 57% mimo
niekorzystnych zmian w poziomie kursu USD

Wzrost EBIDTA o 3,1 min
Wzrost zysku brutto o 5,5 min
Wysoka rentownosc¢ zysku netto

Stabilny udzial kosztow operacyjnych w stosunku do
przychodow ze sprzedazy na poziomie 36%

Wzrost poziomu zapasow o 3,9 min zt przy zachowaniu

stosunku do przychodow ze sprzedazy na poziomie ok.
25-26%

Wzmocnienie bilansu dzigki pozyskaniu srodkow z
publicznej emisji akcji

Kolejny rok w ktorym Wittchen S.A. planuje wyptaci¢
dywidende (ostateczna decyzja do podjecia przez
ZWZA)
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Podsumowanie wynikow za 2015 rok (2) WITTCHEN

Przychody (min PLN), KWS oraz marza zysku brutto % EBITDA (min PLN) i marza EBITDA (%)
(mIn PLN) (%)
(miIn PLN) 245 232 (%)
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2014 2015 2014 2015
B Przychody — mmmmm KWS e Marza Zysku Brutto X
I EBITDA (lewa skala) Marza EBITDA (prawa skala)
Zysk brutto (mln PLN) Zysk netto (min PLN)
(mln PLN) (%) (mIn PLN) (%)
25,0 25,0
30,0 18,9 20,0 30,0 17,9 20,0
20,0 150 20,0 15,0
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Podsumowanie wynikow za 2015 rok (3) WITTCHEN

Struktura rodzajowa kosztow — stosunek kosztow do przychodow Zadluzenie netto (min PLN)
(mlIn PLN) (%) 350
60,0 364 361 549 ’ 30.7
30,0
50,0 30 25,0
20,0
40,0 15,0
5,0
20,0 0,0
10
-5,0
100 10’0
o -8,1
- 0 -15,0
2015 2014 2015
N Amortyzacja N Materiaty i energia . Ustugi obce m Zadtuzenie netto
I Podatki i optaty s Wynagrodzenia . Pozostate
Stan zapasow Dywidenda na akcje
(min PLN) (%) (mIn PLN) zt/akcje
26,0 24,9 15,0 1,0
40,0 25,0 11,9 **
0,8
20,
30,0 00 10,0
0,6
15,0
2
0,0 04
10,0 5.0
10,0 5,0 0,2
0,0 0,0 0,0 0,0
2014 2015 2014 2015
N Stan zapasow Udziat do Przychodu . \Wyptacona dywidenda Dywidenda na akcje
*Liczba akcji uprawnionych do dywidendy w dacie **Rekomendacja Zarzgdu , wymaga
ustalenia prawa do dywidendy wyniosta 165 min zatwierdzenia przez ZWZA w dniu 26.04
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Podsumowanie wynikow za 2015 rok (4)
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Podstawowe wskazniki

Wielkosé 31.12.2015 31.12.2014 Zmiana
% % p.p.
Marza zysku brutto na sprzedazy 56,6% 57,5% -0,9%
Marza EBITDA 23,2% 24,5% -1,3%
Marza EBIT 20,4% 21,5% -1,2%
Marza zysku netto 17,9% 21,2% -3,3%
Rentownos¢ aktywéw (ROA) 16,0% 20,8% -4,8%
Rentownos$¢ kapitatow wtasnych (ROE) 34,5% 67,4% -32,9%
Wielkos¢ 31.12.2015 31.12.2014 Zmiana
Wskaznik rotacji zapaséw w dniach 199 182 17
Wskaznik rotacji naleznosci w dniach 37 -3
Wskaznik rotacji zobowigzan w dniach 43 -14
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Rachunek zyskow i strat WIT TCHEN

(tvs. PLN) 2012 2013 2014 2015
Przychody 74722 87 044 130 515 151 646
Wzrost r/r (%) - 16,50% 49,90% 16,19%
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 43220 49177 75073 85 883
Koszty sprzedazy -36 947 -32515 -40 305 -45 967
Zysk netto ze sprzedazy 6273 16 662 34768 39916
Marza netto na sprzedazy (%) 8.40% 19,10% 26,60% 26,32%
Koszty ogélnego zarzadu -8021 -7510 -7 138 -8 735
Pozostate przychody/koszty operacyjne -11 265 -1594 467 -314
EBITDA -6 781 11938 31964 35136
Marza EBITDA (%) -9.10% 13,70% 24.50% 23.17%
Zysk (strata) z dzialalno$ci operacyjnej -13 013 7558 28 097 30867
Marza zysku operacyjnego (%) -17,40% 8,70% 21,50% 20,35%
Przychody finansowe 45 6125 45 847
Koszty finansowe -12297 -3 680 -3416 -1510
Zysk (strata) ze zbycia udziatow jednostek podporzadkowanych 10135 2578 - -
Zysk (strata) przed opodatkowaniem -15131 12581 24726 30204
Podatek dochodowy -424 1850 2940 -3093
Zysk (strata) netto z dzialalno$ci kontynuowanej -15555 14431 27 666 27111
Zysk (strata) netto przypadajacy akcjonariuszom sp6lki dominujacej -15555 14431 27 666 27111
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Bilans WITTCHEN

= _
(tys. PLN) 2012 2013 2014 2015
Aktywa trwale 65 481 64352 64606 63565
Zapasy 13 485 21491 33944 37831
Naleznosci z tytutu dostaw i ustug oraz pozostate naleznosci (krotkoterminowe) 14 960 11995 16 644 14324
Krotkoterminowe rozliczenia migdzyokresowe 538 445 622 1313
Pozostate krotkoterminowe aktywa finansowe 7202 ) ) -
Srodki pieni¢zne i ich ekwiwalenty 9466 15206 36 581 70517
Aktywa obrotowe 45651 49139 87791 123 985
AKTYWA 111133 113 491 152397 187 550
Kapital wlasny 3543 27691 54447 102926
Zobowigzania dlugoterminowe 65578 66516 60759 59 428
Zobowigzania krotkoterminowe 42012 19 284 37191 25196
Kredyty bankowe i pozyczki (krotkoterminowe) 1667 448 10 000 10 000
Zobowigzania z tytutu dostaw i ushug oraz pozostate zobowiagzania (krétkoterminowe) 27315 16 987 21940 13397
Pozostate zobowigzania krotkoterminowe 13 030 1 849 5251 1799
PASYWA 111133 113 491 152397 187 550
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Rachunek przephywow pienieznych WITTCHEN

(tys. PLN) 2012 2013 2014 2015
Zysk (strata) brutto -15131 12 581 24726 30204
Amortyzacja 6232 4380 3867 4269
Zyski (straty) z tytulu r6znic kursowych -5 7 - 56
Odsetki i udziaty w zyskach (dywidendy) 6594 2004 3189 1325
Zysk (strata) z dziatalnosci inwestycyjnej -8 125 -7748 - -332
Zmiana kapitatu obrotowego netto 15895 -1991 -12229 10325

Podatek dochodowy zaptacony - - R

Inne korekty -479 5188 -856 130
Przeplywy pieni¢zne netto z dzialalnosci operacyjnej 10 020 8348 18179 24251
Sptata udzielonych pozyczek dlugoterminowych 13867 745 - )
Nabycie warto$ci niematerialnych i prawnych oraz rzeczowych aktywow trwatych -1324 -628 -540 -5162
Wydatki na inwestycje w nieruchomosci oraz wartosci niematerialne i prawne -6 905 0 -206 -124
Przeplywy pieni¢zne netto z dzialalno$ci inwestycyjnej 5647 117 -712 -4 936
Przeplywy pieni¢zne z dzialalnosci finansowej -8 347 -2 724 3908 14 677
Przeptywy pieni¢zne netto 7320 5741 21375 33992
Srodki pienig¢zne na koniec okresu 9 465 15206 36 581 70 517

18



