74
WITTCHEN

Elegancee Young

Wittchen w drodze na GPW
Prezentacja Spotki

15 pazdziernika 2015 www.wittchen.com




Zastrzezenie prawne

NIE DO UDOSTEPNIANIA DO PUBLICZNEJ WIADOMOSCI, PUBLIKACIJI | ROZPROWADZANIA, BEZPOSREDNIO LUB POSREDNIO, W CALOSCI LUB CZESCI NA TERENIE STANOW
ZJEDNOCZONYCH AMERYKI, KANADY, AUSTRALII LUB JAPONII.

Niniejsza prezentacja nie stanowi, w cafosci ani W czesci, ani nie powinna by¢ interpretowana jako oferta sprzedazy, zacheta lub zaproszenie ofertowe kupna lub skfadania zapiséw na papiery wartosciowe
Spétki w jakiejkolwiek jurysdykcji lub zacheta do rozpoczecia dziatalnosci inwestycyjnej. Zadna czesé niniejszej prezentacji ani fakt jej rozpowszechniania nie moze stanowic¢ podstawy lub by¢ powolywana
jako podstawa W zwigzku z jakgkolwiek umowq, zobowigzaniem lub decyzjq inwestycyjng.

Dane rynkowe oraz pewne dane ekonomiczne lub sektorowe oraz stwierdzenia zamieszczone w niniejszej prezentacji dotyczqce pozycji Spétki w sektorze zostaly oszacowane i uzyskane na podstawie zafozer,
ktore Spotka uznaje za zasadne oraz jej badar wiasnych, sondazy lub badarn przeprowadzonych przez osoby trzecie lub pochodzqcych z ogdlnie dostgpnych zrédet, sektora lub publikacji ogdlnych.

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji nie zostaly niezaleznie zweryfikowane. Zadne zapewnienia ani gwarancje, sformutowane W sposéb wyrazny lub dorozumiany nie zostaly ztozone ani nie nalezy
polegaé na nich w zakresie rzetelnosci, doktadnosci, kompletnosci | poprawnosci informacji lub opinii zawartych w niniejszej prezentacji. Niniejsza prezentacja nie moze zastgpowaé niezaleznego osqdu. Ani
Spotka ani zaden z podmiotéw z nig stowarzyszonych, doradcéw lub przedstawicieli nie ponosi jakiejkolwiek odpowiedzialnosci (z tytutu zaniedbania lub z innego #yrutu) za jakiekolwiek straty wynikajgce z
wykorzystania niniejszej prezentacji lub jej tresci albo powstate W zwigzku z prezentacjq.

Akcje Spotki nie zostaly ani nie zostang zarejestrowane na podstawie Amerykariskiej Ustawy o Papierach Wartosciowych (U.S. Securities Act of 1933) z 1933 roku, z pdzn. zm. (,, Amerykanska Ustawa o
Papierach Wartosciowych”) i W zwigzku z tym nie mogq by¢é oferowane ani sprzedawane w Stanach Zjednoczonych, chyba ze na podstawie wyjgtku z lub w ramach transakcji niepodlegajgcej wymogom
rejestracyjnym wynikajgcym z Amerykariskiej Ustawy o Papierach Wartosciowych i obowigzujgcych stanowych lub lokalnych przepisow dotyczgcych papieréw wartosciowych. Niniejsza prezentacja nie
stanowi rekomendacji dotyczqcej papieréw wartosciowych Spétki.

Niniejsza prezentacja zawiera stwierdzenia dotyczqce przysziosci. Stwierdzenia takie zawierajq stowa takie jak: , przewiduje”, ,wierzy”, ,zamierza”, , szacuje”, , oczekuje” oraz stowa 0 podobnym
znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia poza stwierdzeniami dotyczqcymi faktow historycznych zawarte w niniejszej prezentacji, w tym w szczegolnosci stwierdzenia dotyczgce sytuacji finansowej Spétki, strategii
biznesowej, planow i celéw zarzgdu dotyczgcych dziatalnosci Spotki W przysztosci stanowiq stwierdzenia dotyczgcee przysziosci. Stwierdzenia dotyczgcee przysziosci wigzq sig z szeregiem znanych i nieznanych
ryzyk, niepewnosci oraz innych istotnych czynnikow, ktére mogqg wplyngé na wyniki, poziom dziatalnosci, osiggane cele Spétki oraz jej spolek zaleznych | spowodowaé, ze bedg one istotnie rézne od
zakladanych przysztych wynikow wyrazonych w stwierdzeniach dotyczqcych przysztosci. Stwierdzenia dotyczgce przysztosci formutowane sq W oparciu 0 szereg zalozen dotyczqcych aktualnej oraz przysztej
strategii Spotki, a takze otoczenia, W ktdrym Spotka bedzie funkcjonowata W przysziosci. Stwierdzenia dotyczqce przysziosci zostaly przygotowane zgodnie z zafozeniami aktualnymi na dzier niniejszej
prezentacji. Spotka nie zobowigzuje sie do aktualizowania ani weryfikowania jakichkolwiek stwierdzern dotyczgcych przysziosci zawartych w niniejszej prezentacji w przypadku wystgpienia jakiejkolwiek
zmiany w oczekiwaniach Spéfki co do przysziosci lub w przypadku wystgpienia jakichkolwiek zmian w zdarzeniach, warunkach i innych okolicznosciach, na ktérych oparto stwierdzenia dotyczqce przysziosci.
Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczqce przysziosci nie stanowig gwarancji przyszlych wynikéw oraz ze rzeczywista sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany oraz zamiary zarzgdu co do przyszlej
dziatalnosci Spotki mogq znaczqco roznié sig od tych wskazanych lub sugerowanych przez stwierdzenia dotyczgce przysztosci zawarte w niniejszej prezentacji. Ponadto, nawet w przypadku gdy w przysziosci
sytuacja finansowa Spotki, jej strategia biznesowa, plany oraz zamiary zarzgdu co do przysziej dziatalnosci Spotki bedzie pokrywala sie ze stwierdzeniami dotyczqcymi przysztosci zawartymi w niniejszej
prezentacji, osiggnigcie tych rezultatéw nie moze by¢ traktowane jako wyznacznik dla rezultatéw, ktére bedq osiggane w kolejnych przyszlych okresach. Spétka nie zobowigzuje si¢ do weryfikowania ani
potwierdzania bgd? publikowania aktualizacji stwierdzen dotyczgcych przysztosci w przypadku jakichkolwiek zmian, ktére bedg mialy miejsce po dacie niniejszej prezentacji.

Informacje i opinie zawarte w niniejszej prezentacji sq sporzqgdzone i aktualne na date niniejszej prezentacji i mogq podlegaé zmianom, o ktérych Spétka nie bedzie informowata.

Zaden prospekt, memorandum ofertowe ani papiery wartosciowe oferowane na ich podstawie nie bedg zarejestrowane, zatwierdzone, ani notyfikowane przez jakikolwiek podmiot poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zgodnie z Dyrektywg 2003/71/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 4 listopada 2003 r. w sprawie prospektu emisyjnego publikowanego w zwigzku z publiczng ofertg i
dopuszczeniem do obrotu papieréw wartosciowych. Akcje Spotki nie mogg byc¢ oferowane ani zbywane poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jes/i taka oferta lub sprzedaz nie jest dopuszczalna w danej
jurysdykcji bez spetnienia jakichkolwiek dodatkowych wymogdéw prawnych.

Rozpowszechnianie niniejszej prezentacji i powigzanych z nig informacji moze zosta¢ ograniczone przez prawo W niektérych krajach, a osoby, ktére wejdg w posiadanie jakichkolwiek dokumentéw lub innych
informacji, o ktérych mowa w niniejszej prezentacji, powinny zapoznaé si¢ z takimi ograniczeniami i ich przestrzegaé. Nieprzestrzeganie tych ograniczern moze stanowié naruszenie prawa papieréw
wartoSciowych obowigzujgcych w danej jurysdykcji.

Prospekt przygotowany w zwigzku z ofertq i dopuszczeniem akcji Spofki do obrotu na Gieldzie Papierow Wartosciowych w Warszawie S.A. (z ewentualnymi aneksami) jest jedynym prawnie wigzgcym
dokumentem zawierajqcym informacje o Spatce i ofercie akcji Spotki. Prospekt zostat udostgpniony na stronie internetowej Spotki (www.wittchen.com), jak réwniez na stronie internetowej Oferujgcego - ING
Securities S.A. (www.ingsecurities.pl).
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Zespol prezentujgcy
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WITTCHEN

Jedrzej Wittchen
Prezes Zarzadu

Monika Wittchen
Wiceprezes Zarzadu

Monika Brzozowska
Dyrektor Finansowy

Piotr Witkowski
Dyrektor ds. Rozwoju

1990 — Jedrzej Wittchen zaklada Spotke i nieprzerwanie sprawuje funkcje Prezesa Zarzqdu Wittchen S.A.
oraz jej poprzednikow prawnych
Absolwent Wydziatu Nauk Geologicznych na Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Odznaczony Medalem Solidarnosci Spotecznej

2005-obecnie — Wiceprezes Zarzqdu Wittchen

2008 — Ukonczyta studia doktoranckie z dziedziny nauk ekonomicznych w Szkole Glownej Handlowej
w Warszawie

2000-2005 — Dyrektor ds. sprzedazy i marketingu, Wittchen
1996-2000 — Doswiadczenie w marketingu w Pekpol SA oraz Polkomtel SA

Absolwentka kierunku Zarzgdzanie i Marketing w Szkole Glownej Handlowej w Warszawie

2014 -obecnie — Wittchen: Dyrektor Finansowy

2010-2014 - Lekkerland Polska SA.: Glowna Ksiggowa, Dyrektor Finansowy
2003-2010 - Ernst & Young Audit sp. z o.0.: Dziat Assurance

Biegly Rewident, ACCA Member

Absolwentka Ekonomii na Akademii Ekonomicznej w Poznaniu oraz Filozofii
na Uniwersytecie im. A. Mickiewicza

2012- obecnie — Wittchen: Dyrektor ds. Rozwoju
2006-2011 — Sovereign Capital: Project Manager, Associate Director

Absolwent prawa na Wydziale Prawa i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego oraz Finansow
i Bankowosci Szkoly Glownej Handlowej w Warszawie




Grupa Wittchen — kim jestesmy

Wiodaca pozycja na rosngcym rynku luksusowych dodatkow
1 akcesoriow skorzanych w Polsce

Szeroki asortyment produktow
w porownaniu z konkurencjg

Duza sie¢ wtasnych salonow sprzedazy
1 dynamicznie rozwijajaca si¢ sprzedaz
e-commerce




Wittchen w liczbach

0
18,2%
Udzial e-commerce
w sprzedazy*

15,7 tys. PLN

Sprzedaz detaliczna off-line
na m’*

Wiasnych punktow
sprzedazy***

*Za 12 m-cy zakonczone 30.06.2015
** Segment detaliczny, wszystkie kanaty, liczony metodq ,, like for like” (LFL)
*** Na date prezentacji
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Rosngcy rynek i grupa docelowa
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WITTCHEN

Liczba 0sob zamoznych i bogatych w Polsce (tys.)
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2013

2017

2014 1153 tys.
878 tys.

868
775

602 642 698

0

2014E 2015E 2016E 2017E

® Podatnicy osiggajgcy dochod powyzej 85 tys. PLN rocznie, rozliczajgcy sie wg podatku liniowego 19%
m Podatnicy rozliczajgcy sie wg skali podatkowej (drugi przedziat - roczny dochéd powyzej 85 tys. PLN brutto)

Zrédlo: KPMG na podstawie danych Ministerstwa Finanséw oraz prognoz wlasnych

Wartos¢ rynku luksusowych dodatkow w Polsce, 2014 (mln PLN)

500
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351
274 285 299 -
200
100
0

2008 2009 2010 2011

Zrédlo: KPMG na podstawie danych i prognoz Euromonitor International

2012

332

2013

400 429
351 375

2014 2015E 2016E 2017E




Rozwdj e-commerce na swiecie i w Polsce

WITTCHEN

Wartosc¢ swiatowego rynku luksusowych dobr on-line (mld EUR)

14,0
12,0

s
10,0 / (}?* o\o /

8,0 /

Udziat w rynku on-line : 204 i

6,0

4,0

2,0

0,0

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014E

Zrédto: Bain & Company

Wartos¢ rynku e-commerce w Polsce (mld PLN)

10,0
7,5 7,2
- Y 6,2
// (JP‘G%
/ 0f
/ 1’5-% ° - 5,2
5’0 N .
4,2
3,3
2,5
2
2 20
0,0
2009 2010 2011 2012 2013 2014E 2015E

Zrédto: Ecommerce Europe i Trusted Shops
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Solidny wzrost sprzedazy

Koszty Spotki sq w znacznej czesci stale, wzrost przychodow wyragnie wplywa
na wzrost zyskownosci

WITTCHEN

Dziatania prosprzedazowe

Przychody ze sprzedazy w latach 2012- I potr. 2015 z podziatem towarow na grupy
asortymentowe (min PLN)

150,0
120,0
90,0
8,7%
60,0 0
18,9% 35%
4,3%
30,0 , 37,9%
24,6%
12,7%
16,0% ’ 25,2%
0,0 .

2012 2013 2014 1P 2014 1P 2015
B Torebki M Portfele ™ Akcesoria podrézne M Ubraniaidodatki M Pozostate towary M Sprzedaz pozostata*

*Glownie przychody z wynajmu powierzchni oraz przychody z tytutu ustug transportowych

Rozwoj

asortymentu

Poszerzenie asortymentu
Segmentacja cenowa

Wyroby z innych materiatow
Bagaz — narodziny drugiego, po
grudniowym szczytu sezonu w 111
kwartale

Agresywna
polityka
sprzedazowa

Zroznicowanie i zwigkszenie ilosci
dziatan promocyjnych

Spdjne akcje promocyjne
Komunikacja z rosngcg bazg statych
klientow

Pozostate

dziatania

Dedykowany zespot 4 merchandiserow

Bezposrednia reklama w centrach
handlowych

Okresowe akcje sprzedazowe/kiermasze
Jednorazowe akcje sprzedazowe (Lidl)
Lookbook

11
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Segmenty sprzedazowe WITTCHEN

Segment B2C (detaliczny) Segment B2B

Salony wiasne E-commerce

65 wiasnych
salonow i outletow
(54 Wittchen i
11 V VIP Collection)

B2B kraj B2B eksport
2 sklepy internetowe

Przychody ze sprzedazy w latach 2012-2014 w podziale na segmenty (mln PLN)
150,0

120,0

90,0

60,0

30,0

0,0

2012 2013 2014

1P 2014 1P 2015

M Segment detaliczny off-line m Segment detaliczny-on line W Segment B2B M Segment pozostaty

12




Duza i efektywna siec¢ detaliczna

WITTCHEN

Sprzedaz detaliczna off-line na m? sredniej powierzchni handlowej brutto (tys. PLN/m?)

20,0
15,0

10,0

2012 2013 2014 1P 2014 1P 2015

Sprzedaz LFL za okres (min PLN)*

CAGR '

+32,0% 67,8 |

70,0 |
47,5 !

|

|

|

|

|

|

35,0
0,0

2012 2013 2014 1P 2014 1P 2015
*detaliczna off-line; wytacznie punkty sprzedazy otwarte na 01.01.2012r. pozostajace otwarte na dzieri 31.12.2014r.

Podstawowe charakterystyki sieci sprzedazy detalicznej

100 74 90 87 83 } 83 82 10 000 90
\ 59
\
50 5000
0 0
2012 2013 2014 I 1P 2014 1P 2015 2020

I Liczba punktow sprzedazy (lewa 0s)

mmm Srednia wielko$¢ punktu przedazy detalicznej na k. okresu (w m2; lewa o$)
===} 3czna powierzchnia handlowa brutto na koniec okresu (w m2; prawa 0s)

Przemyslana polityka lokalizacyjna salonow detalicznych

*  Odmiodzenie salonow — nowy shop concept
* Selektywnos¢ w otwieraniu salonow

* Pozycja ,,Desired brand”

* Pilotazowy projekt wysp

* Wszystkie lokalizacje rentowne na koniec 2014 r.
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E-commerce — najszybciej rozwijajgcy sie kanat sprzedazy WITTCHEN

Sprzedaz e-commerce (mln PLN)

() (350) (529 (137%) (2% s

19,7

20,0

80,0
15,0

60,0
10,0

40,0

5,0
20,0

0,0 0,0

2012 2013 2014

*Udzial w sprzedazy ogétem

Sklep internetowy — podstawowe informacje
* www.sklep.wittchen.com
* Wyrozniajgcy sie na tle konkurencji
* Atrakcyjny profil klienta
* Systematyczny wzrost bazy klientow e-commerce

» Zdywersyfikowane zZrodta odwiedzin sklepu

1P 2014 1P 2015 2012 2013

Liczba zrealizowanych zamowien (tys.)

2014 | 1P2014 1P 2015

Zrodla potencjatu wzrostowego e-commerce

Specyfika » Przystosowany do sprzedazy w internecie

asortymentu e Niski poziom zwrotéw

* Petna wizualizacja produktu w internecie
Nowoczesne .

: . * Petna personalizacja

rozwiqzania

* 99% zamowien realizowanych w 24h

*  Wzajemne wspieranie sprzedazy we

: wszystkich kanatach
Omnichannel ) ) .
*  Zasoby i kompetencje firmy wspierajgce

rozwoj e-commerce

Otwarcie * Rozpoczecie dziatalnosci spotki Wittchen
Spotki na GmbH
rynki * Obecnie towary Wittchen sprzedawane sq

zagraniczne

poprzez strony: .ru, .de, .no, .ua

Sklep internetowy Wittchen doceniony przez internautow:

i

JOZIEE | DBUW

I miejsce dla e-sklepu WITTCHEN w Rankingu Sklepow
Internetowych OPINEQO 2015 w kategorii odziez i obuwie




Sprzedaz B2B — rentownosc¢ i prestiz

Sprzedaz B2B w latach 2012-2014 (mln PLN)

40,0

30,0

20,0

10,0

0,0

Udzial w sprzedazy ogétem

19,0

2012

2013

2014

1P 2014

A6 8"/"

1P 2015

“’%
WITTCHEN

Charakterystyka

Sprzedaz w segmencie B2B mozliwa dzigki sile
marki Wittchen

Zroznicowany charakter asortymentowy
Staty udziat B2B w przcyhodach Wittchen

Klienci

Segment obejmuje sprzedaz krajowq oraz
eksportowg

Odbiorcy hurtowi to klienci korporacyjni, sieci
handlowe oraz odbiorcy hurtowi

Sprzedaz eksportowa do partnerow
zagranicznych wytqcznie za gotowke

Podstawowe
zalety

Stata i przewidywalna sprzedaz

Marza porownywalna z innymi kanatami, ale
sprzedaz praktycznie pozbawiona kosztow
sprzedazy

Dodatkowy element oddzialywania
marketingowego

15
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Omnichannel — integracja kanatow sprzedazy WITTCHEN

* Polgczenie kanatéw dystrybucji * Podglqd dostgpnosci produktow

(offline i online, B2C i B2B) * Dostawa: click& collect

Koncepcja *  Odpowiedz na oczekiwania . : . *  Ceny: spojna polityka
omnichannel kupujgcych Sposob dziatania
el *  Obstuga: ujednolicona obstuga klienta we

e Trudne i czasochtonne wdrozenie wszystkich kanatach

*  Brak gotowych rozwigzan

o Zwroty: mozliwos¢ wyboru miejsca zwrotu

DOSTAWA OBSLUGA

SKLEP
INTERNETOWY

SALON
CENY ZWROTY

16 : -
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Polityka marketingowa WITTCHEN

o Najwyzsza jakos¢, produkty hand-made
o Najwyzsze gatunki skor z krajow

srodziemnomorskich o ,,Strategia Mercedesa”
o Polgczenie klasyki i mody : o Wykorzystanie marki budzetowej
oy Polityka
o Haslo pozycjonujqce Produkt

—,,Elegance & Young” cenowa

WITTCHEN
o Nacisk na reklame w internecie
o Stata komunikacja do bazy KSK . .
o Reklama outdoorowa Dziatania Kan’aiy,
o Reklama i PR w prasie kobiecej promocyjne | sprzedazy

(reklama wizerunkowa)
o Eventy i konferencje

(@]

Sie¢ detaliczna (nowy ,,shop concept”)
Zroznicowanie kanatow sprzedazy
Silna obecnos¢ w internecie

o O

Misja Wittchen: ,tworcze i eleganckie budowanie marki WITTCHEN przez ludzi dla ludzi”

17



Efektywna logistyka i towar dostepny od reki

Nowoczesne i efektywne centrum logistyczne

Witasne centrum

logistyczne

Centrum logistyczne, w Palmirach koto Warszawy,
przystosowane do pracy 24 godziny na dobe.

W 2014 r. centrum w Palmirach obstuzylo ponad 1,1
min produktow.

Szeroka gama
towarow
dostepna
,odreki”

Zapewnienie klientowi szerokiego wyboru
asortymentu — przelozenie na wysokq sprzedaz

Utrzymywanie wysokiego poziomu zapasow —
umozliwienie sprzedazy B2B

Gwarancja
niezawodnosci

i jakosci dostaw

Najwyzsze standardy, w tym dostarczanie przesylek
w szezytach zamowien w 24h w kanale internetowym
i wysoka jakos¢ pakowania.

Wspoilpraca
z dostawcami
z Azji

Kolekcje zamawiane z 6-9-miesiecznym

wyprzedzeniem

Kontrola
kosztow logistyki

Doskonalenie zarzqdzania logistykq zaowocowato
wyzszg wydajnoscig na operacje oraz roztozeniem
kosztow stalych centrum na wigkszy wolumen

Rozne
mozliwosci

uptynnienia
stanow
magazynowych

Brak ryzyka przeterminowania towaru — asortyment
nie starzeje sie i nie zawiera produktow
niesprzedawalnych

Sprzedaz mozliwa poprzez salon, promocja, outlet,

kiermasz

18
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Wysoki poziom zapasow Zrodlem przewagi konkurencyjnej



Silna pozycja Grupy na polskim rynku

SIS
WITTCHEN

Unikalny profil dziatalnosci Grupy Wittchen
— najszerszy asortyment wsrod zidentyfikowanych konkurentow

Galanteria

skérzana Torebki Bagaz Akcesoria Odzie; Obuwie L. salonow
Wittchen 65
Ochnik 81
Kazar - >50
Gino Rossi - 116
Rytko - 94
Badura - 43
Prima Moda - 30
Venezia - 68
Wojas - 166
Versus 5
Puccini - 16
Barakuda - 13
Cholewinski 9
Samsonite a7
Wojewodzic 80
Dragon 4
Batycki 4
3i 2
Peterson b.d.

Porownanie Wittchen i spotek o zblizonym profilu
dziatalnosci notowanych na GPW

Sprzedaz detaliczna na m* w 2014r. (tys. PLN)

20,0 15,01
’ 13,3
11,4
10,0 7,5 9.3 7.4
] ]
Wittchen CDRL* Wojas Vistula** Monnari Bytom

"wylgcznie sprzedaz offline na powierzchnie handlowq brutto na koniec okresu

Marza EBITDA w 2014r. (%)

300 245
25,0
’ 18,8
20,0 17,9
11,7
15,0 9,1 8,9
10,0
[] B
0,0
Wittchen CDRL* Wojas Vistula** Monnari Bytom
Zysk netto w 2014r. (mln PLN)
40,0 30.4
30,0 27,7
20,0
11,4 8,9 9,9
10,0 - 53
00 Il -
Wittchen CDRL* Wojas Vistula** Monnari Bytom

*Calosc¢ sprzedazy to hurt — model franczyzowy
**7 wylgczeniem Kruka
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Wittchen — wprowadzenie
Otoczenie rynkowe
Dziatalnos¢ operacyjna Spotki
Wyniki finansowe

Strategia

Oferta publiczna akc;ji

Zatqczniki
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Rosngce przychody i wyniki finansowe

NG
WITTCHEN

Przychody (min PLN) EBITDA (mln PLN) i marza EBITDA (%)
150,0 CAGR In PLN
1305 | (min PLN) 245% | (%)
| |
! 25,0 | 25,0
| asgw 1T
100,0 87,0 ! 15,0 | 15,0
74,7 | |
e : - I
| t
50,0 | 5,0 i 5,0
| -9,1% !
! -15,0 \ -15,0
! 2012 2013 2014 | 1P2014 1P 2015
0,0 ; .
2012 2013 2014 : 1P 2014 1P 2015 I EBITDA (lewa skala) Marza EBITDA (prawa skala)
|
Zysk netto (min PLN) Zadtuzenie (mln PLN) i wskaznik Zadtuzenie netto/EBITDA
|
| |
977 1 60,0 54,0 38 | 962 4
30,0 , i 50,0 44, i 46,0
3
| |
14,4 ! 40,0 307
| |
i 9,1 8,4 30,0 | 2
- -, *
I I 1
I 10,0 I
2013 2014 | 1P2014 1P 2015 0.0 | 0
| ’ |
! 2012 2013 2014 | 1P2014 1P 2015
-20,0 -15,6 :

[ Zadtuzenie netto

Zadtuzenie netto/EBITDA
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Nasz cel

SRS
WITTCHEN

Utrzymanie pozycji lidera
na krajowym rynku galanterii skorzanej

I luksusowych dodatkow
oraz stworzenie z marki WITTCHEN
marki o zasiegu miedzynarodowym
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Strategia Spotki WITTCHEN

@ Utrzymanie

dominujgcej pozycji

 Utrzymanie wysokiej sprzedazy na m?

na polskim rynku
detalicznym

luksusowych
dodatkow

Umiarkowany wzrost powierzchni handlowej
Ostrozna polityka dotyczgca nowych lokalizacji oraz stawek za najmowang powierzchnie
Ciggte monitorowanie efektywnosci i wynikow poszczegolnych punktow sprzedazy

Wdrozenie projektu

omnichannel i
dalszy rozwaj e-
commerce

Integracja sprzedazy off-line i on-line poprzez wprowadzenie nowego oprogramowania
Integracja baz klientowskich, integracja kampanii reklamowych i promocji

Spojne zarzgdzanie cenami we wszystkich kanatach

Dalsze podporzgdkowanie dziatow ustugowych sprzedazy

ywersyfikacja

7

bazy dostawcow
ilosciowo
i regionalnie

Dalsza dywersyfikacja i poszukiwanie nowych dostawcow (obecnie Wittchen wspolpracuje z okoto 100
dostawcami, podczas kiedy 5 lat temu wspotpracowat z 20)

Bezpieczna
ekspansja
zagraniczna

Koncentracja na rozwijaniu sprzedazy internetowej na nowych rynkach (gtownie Niemcy). Strategia nie
zaklada wiec ponoszenia naktadow zwigzanych z budowgq sieci sprzedazy za granicq.

Sprzedaz hurtowa na dotychczasowe rynki wschodnie wylqcznie za gotowke.
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Polityka dywidendowa WITTCHEN

»  Wielkos¢ wypracowanego zysku
Czynniki wptywajgce
Y piywajq * Sytuacja finansowa Spotki

na wysokos¢ dywidendy

» Potrzeby kapitatowe Grupy

Spotka planuje wyplate dywidendy w wysokosci 30-70%
skonsolidowanego zysku netto za dany rok obrotowy

Historycznie wyptacone dywidendy (min PLN), zysk netto (min PLN) oraz wskaznik wyptaty dywidendy (%) w latach 2012-2014

200 14,4

10,0
0,0 0,0
0,0
12 2013 2014
-1010 —-

-20,0 -15,6

min PLN

m Zysk netto B Wyptacona dywidenda

’5 : -
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Planowane wykorzystanie wplywow z emisji akcji WITTCHEN

Planujemy pozyskanie w ramach Oferty 20-25 mln PLN

* 7 mln PLN na inwestycje w nowe salony detaliczne oraz lifting wybranych, dotychczasowych punktow

Cel I: Inwestycje w salony detaliczne

sprzedazy do konca 2017 r.
Cel II: Inwestycje w powierzchnig o 1 mlin PLN na rozbudowg powierzchni oraz infrastruktury magazynowej w obecnie funkcjonujgcym
magazynowq centrum logistycznym
Cel III: Inwestycje w powierzchnie * 6 mln PLN na rozbudowe outletu na terenie centrum logistycznego oraz rozbudowe go o powierzchnig
biurowq biurowgq

Cel IV: Rozwdj e-commerce na

: e I mln PLN na rozwoj internetowej sprzedazy eksportowej, przede wszystkim w Niemczech
rynkach zagranicznych J 7P yenp )P 4

Cel V: Kapitat obrotowy * 5-10 min PLN na kapital obrotowy niezbedny do dalszego rozwoju

Spotka zastrzega sobie prawo przeznaczenia do 10 min PLN na sptate zadluzenia oraz mozliwos¢ zmiany przeznaczenia wplywow z nowej emisji
akcji. W przypadku, gdy uzyskane wphywy z oferty publicznej bedq wyzsze niz zakladane, Spotka zamierza przeznaczy¢ dodatkowe srodki na
powigkszenie kapitatu obrotowego.
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Najwazniejsze informacje dotyczgce oferty WITTCHEN

*  Nie wiecej niz 4.400.000 akcji, w tym:
* do 2.750.000 akcji nowej emisji — przydzielane w pierwszej kolejnosci
* do 1.650.000 akcji istniejgcych (10% kapitatu zaktadowego)
» Oferta kierowana do inwestorow indywidualnych i instytucjonalnych w Polsce

Wielkos¢ i struktura Oferty

* Do 15% akcji oferowanych (inwestorom indywidualnym zostang przydzielone wylgcznie nowe akcje)

*  Minimalna wielkos¢ zapisu: 100 akcji (ale nie wiecej niz 100.000 akcji)

Transza Detaliczna « Zapisy przyjmowane po cenie maksymalnej

» Ostateczna cena akcji zostanie ustalona w drodze budowy ksiegi popytu wsrod inwestorow
instytucjonalnych

» 19— 23 pazdziernika 2015 r. — budowa ksiegi popytu wsrod Inwestorow Instytucjonalnych

* 19— 22 pazdziernika 2015 r. — zapisy na akcje Inwestorow Indywidualnych

Przewidywany harmonogram oferty * do 24 pazdziernika 2015 r. do godz. 9:00 — opublikowanie ostatecznej liczby i ceny akcji oferowanych
» 29 pazdziernika 2015 r. — przydziat akcji oferowanych

* 9listopada 2015 r. — zakladany pierwszy dzien notowania akcji i PDA na GPW

* Obecni akcjonariusze sprzedajgcy akcje — 365 dni

Umowy typu Lock- up . Spétka — 365 dni

* ING Securities — Koordynator Oferty, Prowadzgcy Ksiege Popytu.
+ Konsorcjum detaliczne — ING Securities, BM Alior Banku, DM Noble Securities

Zapisy na akcje
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Akcjonariat spotki WITTCHEN

Obecny akcjonariat Wittchen S. A.
Udzial w kapitale zaktadowym i ogdlnej liczbie akcji

9,4%

® Rodzina Wittchen*

B Pozostali akcjonariusze

90,6%

* Po ofercie publicznej, Spotka pozostanie pod kontrolg Rodziny Wittchen

: . » Udzial nowych akcjonariuszy w podwyzszonym kapitale zakiadowym Spotki bedzie zalezeé od ostatecznej liczby
Akcjonariat akcji oferowanych w ofercie publicznej i objetych przez inwestorow. Przy zatozeniu, ze przez nowych akcjonariuszy
objeta zostanie maksymalna liczba akcji oferowanych (tj. 2.750.000 akcji nowej emisji i 1.650.000 akcji
sprzedawanych przez dotychczasowych akcjonariuszy), po przeprowadzeniu oferty publicznej bedg oni posiadaé

ponad 20% akcji Spotki

po ofercie

*obejmuje akcje posiadane bezposrednio przez Jedrzeja Wittchen, bezposrednio przez Monike Wittchen oraz posrednio poprzez SIMEI Investments Ltd. w ktorej Pan Jedrzej Wittchen posiada 90% udziatow, a
Pani Monika Wittchen 10% udziatow.
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Rachunek zyskow i strat WIT TCHEN

(tys. PLN) 2012 2013 2014 i 1P 2014 1P 2015
Przychody 74722 87044 130515 : 43 301 55248
Wzrost v/r (%) - 16,5% 49,9% : - 27,6%
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 43220 49177 75073 : 25507 32454
Koszty sprzedazy (36947) (32515) (40305) | (17221) (20 423)
Zysk netto ze sprzedazy 6273 16 662 34768 : 8286 12031
Marza netto na sprzedazy (%) 8,4% 19,1% 26,6% : 19,1% 21,8%
Koszty ogdlnego zarzadu (8021) (7510) (7138) : (3702) 4117)
Pozostale przychody/koszty operacyjne (11 265) (1594) 467 : 386 (364)
EBITDA (6781) 11938 31964 : 6 889 9557
Marza EBITDA (%) (9,1%) 13,7% 24,5% | 15,9% 17,3%
Zysk (strata) z dzialalnosci operacyjnej (13013) 7558 28 097 : 4970 7550
Marza zysku operacyjnego (%) (17,4%) 8,7% 21,5% : 11,5% 13,7%
Przychody finansowe 45 6125 45 : 32 642
Koszty finansowe (12297) (3 680) (3416) : (1408) (847)
Zysk (strata) ze zbycia udziatow jednostek podporzadkowanych 10135 2578 - - -
Zysk (strata) przed opodatkowaniem (15131) 12 581 24726 : 3594 7 345
Podatek dochodowy (424) 1850 2940 : 5518 1008
Zysk (strata) netto z dzialalno$ci kontynuowanej (15555) 14 431 27 666 : 9112 8353
Zysk (strata) netto przypadajacy akcjonariuszom spotki dominujacej (15555) 14 431 27 666 l 9112 8351
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Bilans WITTCHEN

(tys. PLN) 2012 2013 2014 i 1P 2014 1P 2015
Aktywa trwale 65481 64 352 64 606 : 68268 66 825
Zapasy 13485 21491 33944 : 26011 32247
Naleznosci z tytutu dostaw i ustug oraz pozostale naleznosci (krétkoterminowe) 14 960 11995 16 644 : 19360 20969
Krotkoterminowe rozliczenia migdzyokresowe 538 445 622 | 89 240
Pozostate krotkoterminowe aktywa finansowe 7202 2 - : - -
Srodki pienigzne i ich ekwiwalenty 9 466 15206 36 581 : 7120 16 886
Aktywa obrotowe 45 651 49139 87791 : 52 580 70 342
AKTYWA 111133 113491 152397 I 120 848 137167
Kapital wlasny 3543 27691 54 447 : 36582 58 086
Zobowiazania dlugoterminowe 65578 66 516 60759 | 70 612 59577
Kredyty bankowe i pozyczki (krétkoterminowe) 1667 448 10 000 : - 10 000
Zobowigzania z tytutu dostaw i ustug oraz pozostate zobowigzania (krotkoterminowe) 27315 16 987 21940 : 12179 7456
Zobowiazania krotkoterminowe 42012 19284 37191 : 13 654 19504
PASYWA 111133 113491 152397 ! 120 848 137167
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Rachunek przepbywow pienieznych WITTCHEN

(tys. PLN) 2012 2013 2014 ! 1P 2014 1P 2015
Zysk (strata) brutto (15131) 12581 24726 i 3594 7 345
Amortyzacja 6232 4380 3867 : 1919 2007
Zyski (straty) z tytutu réznic kursowych %) 7 - : - 32
Odsetki i udzialy w zyskach (dywidendy) 6594 2004 3189 : 1295 842
Zysk (strata) z dziatalno$ci inwestycyjnej (8 125) (7 748) - : - -
Zmiana kapitalu obrotowego netto 15895 (1991) (12229) | (16 427) (15528)
Podatek dochodowy zaptacony - - - : - -
Inne korekty 479) 5188 (856) : 451) 59
Przeplywy pieni¢zne netto z dzialalnosci operacyjnej 10020 8348 18179 : (10281) (5160)
Sptata udzielonych pozyczek diugoterminowych 13 867 745 - : - -
Nabycie wartosci niematerialnych i prawnych oraz rzeczowych aktywow trwatych (1324) (628) (540) | (267) (1462)
Wydatki na inwestycje w nieruchomosci oraz wartosci niematerialne i prawne (6 905) 0 (206) : - (123)
Przeplywy pienie¢zne netto z dzialalnosci inwestycyjnej 5647 117 (712) | (235) (1579)
Przeplywy pieni¢zne z dzialalnosci finansowej (8347) (2724) 3908 : 2430 (12 924)
Przeptywy pieni¢zne netto 7320 5741 21375 : (8 086) (19 663)
Srodki pieni¢zne na koniec okresu 9 465 15206 36581 : 7120 16 886
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Historia Spotki WITTCHEN

o 1990 r. —rozpoczecie sprzedazy produktow pod markg Wittchen przez Pana Jedrzeja Wittchena
e 1996 r. — utworzenie spotki Wittchen sp. z o.0., poprzednika prawnego Emitenta

1990-1999 r. P P bop P &

»  Systematyczne zwiekszanie obrotow i poszerzanie asortymentu

*  Stworzenie pierwszych kolekcji statych

e 2000 r. — otwarcie siedziby w Kielpinie

e 2001 r. — otwarcie pierwszego salonu firmowego przy ul. Marszatkowskiej w Warszawie
2000-2009 r. e 2001 r. — podwyzszenie kapitatu zaktadowego i objecie udziatow przez Paniqg Monike Wittchen
*  Regularne wprowadzanie nowych kolekcji, poszerzanie asortymentu

* Rozpoczecie eksportu na rynki wschodnie

e 2010 r. — przeksztalcenie Wittchen w spotke akcyjng

* 2010 r. — pozyskanie dotacji unijnej na budowe centrum logistycznego w Palmirach

* 2010 r. nabycie aktywow V VIP Collection sp. j.

e 2010r. - otwarcie 50. salonu firmowego WITTCHEN w todzkim centrum handlowym Port £.odz

2010-2015 .

e 2012-2013 r. restrukturyzacja operacyjna i finansowa

* Drzialania majgce na celu odmtodzenie marki, 2013 r. — wykreowanie nowego hasta pozycjonujgcego ,, Elegance &
Young”

e 2015 r. —wdrozenie modelu ,,Omnichannel”
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/naki towarowe

o K3
WITTCHEN

Podstawowe informacje

»  Wszystkie znaki towarowe wykorzystywane w zwiqzku z
dziatalnoscig marki Wittchen sq witasnoscig spotki WITTCHEN

Premium Sp. z o.0. sp.k.

* Znaki towarowe V VIP Collection wykorzystywane sq przez
Grupe na podstawie umowy licencyjnej zawartej z
V VIP Collection sp. z 0.0

* WITTCHEN Premium Sp. z o.0. sp.k. ztozyla wnioski o
rejestracje znakow towarowych VIPTravel

* W ocenie Spotki, na date prospektu Grupa nie jest uzalezniona
od jakichkolwiek innych licencji, patentow, umow
przemystowych, handlowych lub finansowych albo od nowych
procesow produkcyjnych lub innych dobr niematerialnych

Status prawny

Uprawniony

Przyklady

WITTCHEN Premium Sp. 7 o.0. sp.k.

V VIP Collection sp. 7 o.0.

Emitent korzysta ze znaku na podstawie
umowy licencyjnej

Wittchen Premium sp. z o.0. sp.k.

Postepowanie ws. rejestracji znaku
przedmiotowego w toku

WITTCHEN

VIP COLLECTION
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Nagrody otrzymane przez Spotke WITTCHEN

Superbrands 2014/2015

Created in Poland

Superbrands 2014/2015 Pan® Luksusowa Marka Roku oraz
' Sukces Roku 2014
4 ¢
Gwiazda Jakosci - . Do -
Obstugi 2014 oraz otc e |

2015
m m Pozostate nagrody

= Pierwsze miejsce w konkursie Retail Marketing Awards 2014

Superprodukt dla konceptu marki WITTCHEN (salon w Galerii Mokotow)
., Swiata kobiety” B .
2013 oraz 2014 * Dobra Marka - Jakos¢, Zaufanie, Renoma

* Doskonalos¢ Mody miesiecznika Twoj Styl

I'miejsce dla e-sklepu oz 205, = 2015 magazynu ,,Osobowosci i Sukcesy”
WITTCHEN w Rankingu N7 1 Y

Sklepow Internetowych 'E:';' ‘." * Business Traveller Poland Awards 2014
OPINEO 2015 w kategorii ~(eowie02)™

odziez i obuwie S = Superprodukt ,, Swiata kobiety” 2013 oraz 2014

» FE-Gazele Biznesu 2014 gazety ,, Puls Biznesu”

MEDAL ELIRCIPE JSK]

Medal Europejski - Business = Solidny Pracodawca Mazowsza 2015
Centre Club

o0 A
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