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OGRANICZENIE ODPOWIEDZIALNOSCI

Niniejsza prezentacja zostata sporzqdzona przez Zarzqd spétki Wittchen S.A. (,Spétka” lub Emitent”) w celu prezentaciji wynikébw za 3 kwartat 2021 r. z
przeznaczeniem dla akcjonariuszy Spéiki, klientdéw oraz analitykdédw finansowych. Niniejsza prezentacja nie stanowi, w cato$ci ani w czesci, jak réwniez nie
powinna by¢ interpretowana jako oferta sprzedazy, zacheta lub zaproszenie ofertowe kupna lub skiadania zapisdw na papiery warto§ciowe Spotki w
jakiejkolwiek jurysdykciji lub zacheta do rozpoczecia dziatalnosci inwestycyjnej. Zadna czes¢ niniejszej prezentacji ani fakt jej rozpowszechniania nie moze
stanowi€ podstawy lub by¢ powotywana jako podstawa w zwigzku z jokgkolwiek umowq, zobowigzaniem lub decyzjq inwestycyjng. Dane rynkowe oraz
pewne dane ekonomiczne oraz stwierdzenia zamieszczone w niniejszej prezentacji dotyczqce pozycji Spbiki zostaty oszacowane i uzyskane na podstawie
zatozen, ktére Spotka uznaje za zasadne oraz jej badan wtasnych, sondazy lub badan przeprowadzonych przez osoby trzecie lub pochodzgcych z ogdlnie
dostepnych zrédet lub publikacji ogdinych. Niektore informacje zawarte w niniejszej prezentaciji nie zostaty réwniez niezaleznie zweryfikowane.

Zadne zapewnienia ani gwarancje, sformutowane w sposéb wyrazny lub dorozumiany nie zostaty ztozone ani nie nalezy polega¢ na nich w zakresie
rzetelno$ci, doktadnos$ci, kompletno$ci i poprawnosci informaciji lub opinii zawartych w niniejszej prezentacji. Niniejsza prezentacja nie moze zastepowaé
niezaleznego osqgdu. Ani Spotka ani zaden z podmiotéw z niq stowarzyszonych, doradcéw lub przedstawicieli nie ponosi jakiejkolwiek odpowiedzialnosci (z
tytutu zaniedbania lub z innego tytutu) za jakiekolwiek straty wynikajqgce z wykorzystania niniejszej prezentacji lub jej tresci albo powstate w zwiqzku z
prezentacjq. Niniejsza prezentacja zawiera stwierdzenia dotyczqce przysztosci. Stwierdzenia takie zawierajg stowa takie jak: ,przewiduje”, ,wierzy”,
~Zamierza”, ,szacuje”, ,oczekuje” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia poza stwierdzeniami dotyczqgcymi faktéw historycznych
zawarte w niniejszej prezentaciji, w tym, w szczegdlnosci stwierdzenia dotyczqce sytuacji finansowej Spotki, strategii biznesowej, planéw i celdw zarzgdu
dotyczgcych dziatalnosci Spotki w przysztoSci stanowiqg stwierdzenia dotyczqce przysztoSci. Stwierdzenia dotyczqce przysztodci wiqzq sie z szeregiem
znanych i nieznanych ryzyk, niepewnosci oraz innych istotnych czynnikéw, ktére mogq wptynq¢ na wyniki, poziom dziatalnosci, osiggane cele Spotki oraz
jej spoétek zaleznych i spowodowag, ze bedq one istotnie rozne od zaktadanych przysztych wynikdbw wyrazonych w stwierdzeniach dotyczgcych przysztosci.

Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczqce przysztoSci nie stanowig gwarancji przysztych wynikdéw, oraz ze rzeczywista sytuacja finansowa, strategia
biznesowa, plany oraz zamiary Zarzqgdu, co do przyszitej dziatalnoSci Emitenta mogq znaczgco rézni¢ sie od tych wskazanych lub sugerowanych przez
stwierdzenia dotyczgce przysztoSci zawarte w niniejszej prezentaciji. Ponadto, nawet w przypadku gdy w przysztosci sytuacja finansowa Spéiki, jej strategia
biznesowaq, plany oraz zamiary Zarzgdu co do przysztej dziatalnosci Spotki bedzie pokrywata sie ze stwierdzeniami dotyczqgcymi przysztoSci zawartymi w
niniejszej prezentacji, osiggnigcie tych rezultatéw nie moze by¢ traktowane jako wyznacznik dla rezultatéw, ktére bedqg osiggane w kolejnych przysztych
okresach. Spotka nie zobowiqzuje sie do weryfikowania ani potwierdzania bqdz publikowania aktualizacji stwierdzen dotyczqcych przysztosci w przypadku
jakichkolwiek zmian, ktére bedg miaty miejsce po dacie niniejszej prezentacji. Informacje i opinie zawarte w niniejszej prezentacji sq sporzqdzone i
aktualne na date niniejszej prezentacji i mogg podlega¢ zmianom, o ktérych Spbtka nie bedzie informowata. W zwigzku z powyzszym zaleca sig, aby kazda
osoba zamierzajgca podjgé decyzje inwestycyjng odnosnie Spétki opierata sie na informacjach publikowanych w oficjalnych raportach Emitenta
sporzqdzonych i opublikowanych zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.
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PODSUMOWANIE
BIZNESOWE
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WITTCHEN — MARKA
PREMIUM

= Jedna z najbardziej rozpoznawanych
marek ekskluzywnych w kraju, z ponad
30 letniq historiq.

= Grupa WITTCHEN zajmuje sie sprzedazq
ekskluzywnej galanterii, butdw i odziezy
oraz luksusowych dodatkéw
i akcesoriow podrdznych.

Wtasne e-sklepy, salony stacjonarne
oraz obecnos$¢ na zewnetrznych
marketplace’ach.

Witasne centrum logistyczne.
Brak wiasnych fabryk.
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SPRZEDAZ ON-LINE

Wtasne e-sklepy i zewnetrzne
marketplace’y

SPRZEDAZ OFF-LINE

Salony tradycyjne
pod markami:
Wittchen i Wittchen Travel

POZOSTALA SPRZEDAZ

Klienci biznesowi, hurt

27

6 wtasnych e-sklepdw,
21 marketplace’édw

55%

sprzedazy 9M21

504 tys.

zrealizowanych zamowieh w 9M2],
+37%

117

salonéw wtasnych 102 w Polsce
i 5w Czechach (wtasne), 10
franczyzowych na Ukrainie

38%

sprzedazy 9M21

1%

sprzedazy 9M2]

OMNICHANNEL
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ROSNACA OBECNOSC

ON-LINE

3Q21 r/r
Wittchen 99 -1
Wittchen Travel 18 0
Razem 1n7 -1

@ On-line + off-line + marketplace’y

® On-line (wlasne e-sklepy + marketplace'y)

® oOn-line (tylko marketplace'y)

XX - liczba sklepbéw (salony wiasne w Polsce i w

Czechach a franczyzowe na Ukrainie)
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WITTCHEN WLEASNE E-SKILEPY
W 6 KRAJACH woltuch

bezposrednie dotarcie do klienta

40% przychoddw e-sklepu w Polsce
to transakcje wykonane za pomocg
komputeréw stacjonarnych

WITTCHEN

59% przychoddw e-sklepu w Polsce
to transakcje wykonane za pomocqg
komorek

1% przychoddw e-sklepu w Polsce to
transakcje wykonane za pomocq tabletu

@OOE

Wittchen.pl kolejny rok zwyciezca
Rankingu Zaufanych Sklepow Ceneo.pl,
w kategorii Moda i dodatki

Eleganced Young
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MARKETPLACY ZWIEKSZAJA
OBECNOSC ON-LINE .
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WSPOLPRACA 7 NAJWIEKSZYMI
PLATFORMAMI:

KLUCZOWI MIEDZYNARODOWI| GRACZE

amazon , zalando

KLUCZOWI LOKALNI GRACZE

allegro empik OTTO

® Koniec 3Q21, obecnosé¢ na 21
marketplace’ach
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Salony pod marka
Wittchen

Galanteria skérzana, torebki,
odziez, dodatki dla kobiet
i mezczyzn, walizki

Salony pod marka
Wittchen Travel

Bagaz: torby, walizki, plecaki dla
kobiet, mezczyzn i dzieci

Srednio
76 m2

AMOZAZONVHA 1

ANSVAM ANO'IVS
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ASORTYMENT DOSTOSOWANY
DO KLIENTA T OTOCZENIA

Najwiekszy udziat w
sprzedazy majqg walizki,
cho¢ ich udziat maleje.

%. Potencjat do odbicia wraz
ze zmniejszeniem sity
pandemii.
a ..

Torebki sq drugq
najwazniejszq kategoriq
sprzedazy. Rozwijamy

asortyment w tym
kierunku.

@ Torebki @ rortfele ® walizki
. ‘ Ubrania i dodatki to
(@ Teczki, saszetki, kosmetyczki @ ubrania i dodatki bardzo rozwojowa linia
asortymentu.
@ Pozostate @ ustugi
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KLIENCI DETALICZNI

Klienci naszych sklepdw stacjonarnych, e-sklepéw i marketplace’ow

93%

przychoddw

w 9M2]

KLIENCI BIZNESOWI

Partnerzy biznesowi krajowi (sprzedaz akcesoriéw, wspotpraca z Lidl)
i zagraniczni (hurt)

1%
przychoddéw
w 9M2]

KLIENCI DETALICZNI
[ BIZNESOWI

TGS

\ll-l‘ Sk




WITTCHEN DYWERSYFIKACJ A OFERTY
DLA KLIENTOW

1%
o

67% klientobw salonéw

Rosngca oferta dla Grupa 35+ to tradycyjna StCICJOhCII’ﬂYCh w Polsce
mtodszej grupy klientéw grupa klientéw Wittchen to kobiety
A
Vv

— 18 lat 24 |ata 44 lata 65 + lata

16%

Brak danych dla klientéw
salondéw stacjonarnych
w Polsce.

Elegance> Young
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PRZYCHODY

MARZA BRUTTO
NA SPRZEDAZY

EBIT

MARZA EBIT

ZYSK NETTO

79,9 min PLN

+39%

62,1%

+5,2 p.p.

18,4 min PLN

+231%

23,1%

+13,4 p.p.

13,6 min PLN

+218%

WYNIKI 3021
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WZROSTY ON-LINE 1
OFF-LINE

= 34% wzrost r/r sprzedazy e-commerce, ze wzgledu
na dalszy rozwdj sprzedazy we wiasnych
e-sklepach i marketplace’ach.

= 43% wzrost r/r w 3Q21 sprzedazy stacjonarnej ze
wzgledu na powrét klientéw do sklepdw
stacjonarnych.

=  We wtasnych sklepach stacjonarnych sprzedaz
poréwnywalna wyniosta 45,5% w 3Q21 versus
-30% w 3Q20.

= 31% r/r wzrostu sprzedazy w kraju, ze wzgledu na
silniejszy popyt konsumpcyjny.

= 125% r/r wzrostu przychodéw z zagranicy ze wzgledu
na rozbudowe wtasnych e-sklepdw i oferty
marketplace’'éw.

= Sprzedaz/m2w 3Q21to 2 802 PLN/m2, +39% r/r, a
sprzedaz off-line to 1244 PLN/m2, + 46% r/r.

Kwartalna sprzedaz
(min PLN)

74,0 103,7 44,8
_ .
29,7 30,2
19 4

3QI9 4Q19 1Q20

32,7

20,6
[ 101 |

2Q20

B Sprzedaz stacjonarna

Kwartalna sprzedaz
(min PLN)

74,0 103,7 448
6,7
——
5i5
5,0
97,0 —
68,5
39,9

3QI9 4QI19 1Q20

32,7

3,0

29,6

2Q20

57,5 76,1

29,0 38,4
3Q20 4Q20

Sprzedaz e-commerce

57,5 76,1
74
I
5i0
525 68,6
3Q20 4Q20

Kraj W Zagranica

38,3

24,5

1Q21

53,5

31,7

2Q21

W Pozostata

38,3

6,1
—

32,2

1Q21

53,5

8,9

44,6

2Q21

79,9

79,9

1,3

68,6

3Q21
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WYSOKA I ROSNACA MARZA
BRUTTO NA SPRZEDAZY

Kwartalna marza brutto na sprzedazy

63,1%

COVID-19

3QI9 4QI19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 3Q21

Kluczowe elementy
wptywajgce na marze brutto:

koszt zakupu

koszty transportu

poziom kursu PLN/USD

poziom przecen

=  Wysoka i rosngca marza brutto w 3Q21 wynikiem korzystnych cen zakupu

(zaréwno kursu PLN/USD oraz wykorzystaniem warunkéw rynkowych).

= Korzystna zmiana w asortymencie i mniejsze r/r promocje. Wyzsza marza brutto

na sprzedazy na zagranicznych niz krajowych operacjach e-commerce.

= Rosngca r/r marza brutto na sprzedazy zaréwno w kanale on-line jak i off-line.

popyt konsumpcyjny

Posiadamy dtugoterminowe
relacje ze sporqg czesciq
naszych dostawcéw. Caty

czas poszukujemy jak
najkorzystniejszych zrodet
zakupow.
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KOSZTY POD
KONTROLA

= Koszty sklepéw wtasnych/m2 wzrosty o 18% r/r
w 3Q21. Kluczowe powody to:

= 16% r/r wzrost kosztéw czynszéw/m2 ze
wzgledu na wyzszqg sprzedaz offline,

= 36% r/r wzrost kosztéw HR/m2 (bez
uwzglednienia dotacji) przy 10% r/r spadku
w pozostatych kosztach sklepow/ma2.

= 21% r/r wzrostu kosztéw sprzedazy i ogblnego
zarzgdu/m2 w 3Q21:

= 20% r/r wzrost kosztéw sprzedazy/m2 wraz
z odbiciem sprzedazy w on-line i salonach
stacjonarnych,

= 31% r/r wzrost kosztow ogbinego
zarzqgdu/m2 m.in. ze wzgledu na obnizone
wynagrodzenie zarzqdu w 3Q20.

Koszty sklepéw wiasnych/ m2

(PLN, MSR17)
18%
581 581 rfr
500
47
— 399
318 358 362 65
= 303
61 52
55 55
3QI9 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 3Q21
B pozostate B HR m czynsze
Koszty SG&A[ m2
(PLN, MSSF16)
1290
1165 1125
1007
891 897 933 855 949 87 |
83 | -
98 | o0 [ 87
799 867 924 862 1058
3Ql19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20  4Q20 1Q21 2Q21 3Q21

B Koszty sprzedazy/m?2 = Koszty ogéinego zarzgdu/ m2
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ON-LINE TO
WIEKSZOSC EBITU

= Kanat on-line to najbardziej stabilny i
najwigkszy kontrybutor do wyniku
operacyjnego Grupy.

= Kanat stacjonarny posiada wysokie koszty
state w postaci salonéw witasnych. Odbicie
w sprzedazy off-line korzystnie wptyneto na
zysk segmentu (dzwignia operacyjna).

= Pozostata linia oznacza gtdwnie linie hurtu i
B2B, uwzglednia m.in. wspoétprace z Lidl.
Sprzedaz hurtowa nie generuje znaczqcych
kosztdow SG&A, stad jej wysoka relatywnie
do sprzedazy kontrybucja do wyniku.

= Wynik na dziatalnoSci podstawowej to EBIT
bez uwzglednienia pozostatej dziatalnosci
operacyjne;.

Podziat wyniku na dziatalnoSci podstawowej
(min PLN, MSSF18)

9,3 20,2 0,9 -6,1 6,0 16,5 -0,7
-y (=2l

1,0 6 09 0,6
[ : e mrwm

28 -4,0 03 5.4

-0]1
3QI9 4QI9 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21

B Sprzedaz stacjonarna

Podziat wyniku na dziatalnoSci podstawowej
(mln PLN, MSSF16)

5,1 1,0

[ ]
5,0
6,0
3Q20 Salony E-commerce Pozostate

stacjonarne

6,8 17,2
1,9
—
1i3
-0,4
2Q21 3Q21

Sprzedaz e-commerce MW Pozostata

17,2

3Q21
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KORZYSTNE TRENDY
W WYNIKACH 3021

= Wysoki dwucyfrowy wzrost sprzedazy:
odbicie w salonach off-line i on-line.

= Wysoka i rosngca marza brutto na
sprzedazy. Wzrost kosztdéw sprzedazy i
ogblnego zarzqdu znaczgco ponizej wzrostu
sprzedazy.

= Korzystniejszy poziom pozostatej
dziatalnoSci operacyjnej mimo 0,5 min PLN
odpisu na zapasy ze wzgledu na
1,7 mIn PLN dotacji na wynagrodzenia
w 3Q21 (brak dotacji i odpiséw w 3Q20).

» Mnigj korzystny wptyw dziatalnoSci
finansowej netto ze wzgledu na wigksze
ujemne rdznice kursowe r/r (1,4 min PLN w
3Q21 versus +0,1 min PLN w 3Q20).

min PLN, MSSF16 3Q20 3Q21 r/r
Przychody 57,5 79,9 39,0%
Marza brutto na sprzedazy (%) 56,9% 62,1% 5,2pp.
Koszty SG&A 26,7 32,3 20,9%
% sprzedazy 46% 40% -6,1pp.
Zysk operacyjny 5,6 18,4 230,9%
Marza operacyjna (%) 9,7% 231% 13,4pp.
Zysk netto 4,3 13,6 218,4%
EBITDA 1,4 248 112,5%
Marza (%) 19,9% 311% 1,2pp.

Dodatni zysk operacyjny i netto mimo
kontynuacji wplywu pandemii.
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KORZYSTNE TRENDY
W WYNIKACH oM21

»  Wysoki dwucyfrowy wzrost sprzedazy ze
wzgledu na korzystne dynamiki on-line i off-
line.

= Wysoka i rosngca marza brutto ze wzgledu na
mniejsze r/r promocje. Wzrost kosztow
sprzedazy i ogdlnego zarzqdu znaczgco ponizej
wzrostu przychodéw (po rozpoczeciu pandemii
wstrzymane a nastepnie obnizone
wynagrodzenie zarzqdu).

= Stabilny r/r wptyw pozostatej dziatalnosci
operacyjnej: 3,7 min PLN dofinansowania do
wynagrodzen w 9M21 (1,6 min PLN); 2,7 min PLN
zysku na sprzedazy aktywdéw w 9M20.

» Korzystniejszy wptyw dziatalnosci finansowej
netto ze wzgledu korzystniejsze roznice kursowe
(0,7 mIn PLN w 9M21 vs -0,6 min PLN w 9M20).

min PLN, MSSF16 9M20 9M21 rfr

Przychody 135,0 171,7 27,2%
Marza brutto na sprzedazy (%) 58,2% 62,3% 4,2pp.
Koszty SG&A 77,7 83,6 7,5%
% sprzedazy 57,6% 48,7% -8,9pp.
Zysk operacyjny 2,4 25,9 969,7%
Marza operacyjna (%) 18% 15,1% 13,3pp.
Zysk netto 0,3 20,4 N/M
EBITDA 22,3 45,2 103,1%
Marza (%) 16,5% 26,3% 9,8pp.

Elastyczny model biznesowy, dostosowany
do zmiennego otoczenia. Dodatni i rosnacy
EBIT i zysk netto.
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ZAPASY POZWALAJA
NA DALSZY WZROST

= Zapasy wzrosty 13% r/r ze wzgledu na wigksze
r/r zatowarowanie - szybsze sprowadzenie
towaru ze wzgledu na mozliwe zawirowania

w tahcuchach dostaw. Znaczgca czesé
towaru nie jest przypisana do sezonu.

= Zapasy/ m2 wzrosty o 12% r/r ze wzgledu na

nieznaczny wzrost powierzchni.

= Zobowigzania handlowe w 32% finansowaty

zapasy w 3Q21 w poréwnaniu do 35% w
3Q20. Brak wykorzystania faktoringu
i faktoringu odwrotnego.

» Wozrost naleznoSci pochodnq rosnqcej
sprzedazy B2B (odbicie r/r) oraz wartosci
przedptat na zamowione towary.

Zapasy versus zapasy/ m2

11058 9645 10 925
9713 10195

8 591
6 998

3Q19 4QI19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 3Q21

mmm Zapasy (min PLN) Zapasy/m2 (PLN)

Kapitat obrotowy
(min PLN)
32,9
3Q21 25,7
31,9

3020

I Zapasy M Naleznosci handlowe W Zobowigzania handlowe



WITTCHEN Kwartalne wydatki inwestycyjne

(min PLN)

BEZPIECZNE
ZADEUZENIE

4,5
= Niski poziom wydatkdw inwestycyjnych > 19
w 3Q21 ze wzgledu na zakonczenie 02 03 0] 0]
rozbudowy centrum logistycznego w
N\ 2020 roku | Optymo”zche Sieci 3QI19 4QI19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 3Q21
() sprzedazy (brak wydatkéw na salony).

Zadtuzenie netto
e = Wysoki poziom Srodkoéw pienieznych na (min PLN, MSR17)

koniec 3Q21 mimo sptaty zadtuzenia

(MSR17) ze wzgledu na bardzo dobre w0

wyniki sprzedazowe.

» Zadtuzenie krotkoterminowe

wykorzystywane do finansowania I o1 o8 g, 2 20 n2
kapitatu obrotowego, a LR 93 i . - .
¥ dtugoterminowe do finansowania -39 -z OBl o0 lae oo, 2 :
>~ inwestyciji. 102
\zg 3QI9 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 3Q2i1
EO Srodki pieniezne Zadtuzenie dt Zadtuzenie kt
)




WITCHEN Przeptywy kwartalne
(min PLN)

STABILNE PRZEPEYWY
OPERACYJNE

= Stabilne r/r przeptywy operacyjne: -10,4
wyzszy zysk brutto, ale wigksze

zaangazowanie w zapasy.

N Przeptywy operacyjne  H Przeptywy inwestycyjne W Przeptywy finansowe
@ = Znaczqco mniejsze rfr wydatki

inwestycyjne ze wzgledu na Cykl obrotu gotéwki

v zakohczenie w 2020 roku rozbudowy (dni)

centrum logistycznego w Palmirach.

3Q20 3Q21

= Sptata zadtuzenia w 3Q21 ze wzgledu na 431 407
silniejszq r/r kondycje Grupy.

= Korzystniejszy cykl obrotu gotéwki —
korzystniejszy trend na naleznoSciach
(dni) i zapasach (dni) niz zobowigzan

0

N

S (dni) 319 4QI9  1Q20 2Q20  3Q20  4Q20  1Q21  2Q21  3Q2
0

S naleznosci (dni) —e— zapasy (dni)

Y —e— zobowiqznia (dni) —e— cykl obrotu gotéwki (dni)

aa]
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Ol.

Dynamiczne wzrosty sprzedazy

02.

Wysoka marza brutto na sprzedazy

03.

Znaczqgca kontrola kosztéw
operacyjnych

04.

Stabilne przeptywy operacyjne

05.

Bezpieczna pozycja gotdwkowa
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GRUPA DOBRZE PRZYGOTOWANA
DO NAJWAZNIEJSZEGO KWARTALU

Klienci detaliczni oy

Szeroki wybor kolekciji torebek, akcesoridw, odziezy i butow
Szeroka gama walizek i akcesoridw do podrdzy — przygotowanie na
rosngcy powrdt do podrézowania.

Klienci biznesowi =

Kontynuacja wspotpracy z firmgq Lidl w 2021 roku w sezonie zimowym,
zamowieniami od klientdw biznesowych — okres przedsSwigteczny,
powrdt do fizycznej obecnosci w firmach, upominki §wigteczne.

Posiadany zapas w naszym
centrum logistycznym jest
naszym zabezpieczeniem na
nastepne miesiqce.
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WITTCHEN POWINIEN ROSNAC

SZYBCIE] NIZ RYNEK DOBR

LUKSUSOWYCH W POLSCE

2,5 mid PLN

+ szacowana wartoS¢ rynku luksusowej odziezy
i akcesoriow w Polsce w 2020 roku

5,6%

pandemii w 2024

+ przewidywany §rednioroczny wzrost wartosci
sprzedazy rynku w latach 2020-25

« warto§¢ rynku powrdci do stanu sprzed

N

H 63,]%

odziez

7

20,4%

akcesoria

o

2 16,5%

obuwie

Zrodto: Warto$é i prognozy rynku na podstawie raportu KPMG ,Rynek dobr luksusowych w Polsce, Edycja XI, marzec 2021

Zrédta wzrostu rynku
dobr luksusowych
w Polsce:

wzrost liczby osoéb dobrze
zarabiajgcych wraz
z poprawq sytuacii
gospodarczej,

kontynuacja wzrostu
wynagrodzen,

rozwdj postaw pro-
ekologicznych — wybér
lepszych jakoSciowo
i trwalszych produktdw,
mimo wyzszej ceny

I
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ROZWOJ POZA
GRANICAMI POLSKI

= Planujemy dalszy rozwdj geograficzny
réwniez poprzez salony wtasne.

= Trzy-stopniowy proces wchodzenia na
nowe rynki zagraniczne:
+ zewnetrzne marketplace’y — budowa
Swiadomosci marki
* wiasne e-sklepy

* wiasne salony.

= Na koniec 2021 roku bedziemy obecni
z wtasnym sklepem na Wegrzech.

= Na koniec 2022 roku bedziemy obecni

Z naszymi sklepami wtasnymi na Stowacii.

Sklep na koniec 3Q21

. Sklepy na koniec 2021

’ Sklepy na koniec 2022



WITTCHEN

< () >

Elegance@” Young

10 000 M2
W 2022 ROKU

sklepy 2020 2021 2022
PL 104 100 98
Cz 4 5 8
HU 0 1 3
SK 0 0 2
UAH 10 10 10
Razem ns 16 121

PL

Cz

HU

SK

UAH

8 317

285

880

8209
415

76

880

8 058

670

239

155

880
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WLEASNE CENTRUM LOGISTYCZNE
TO PRZEWAGA GRUPY

O
Posiadamy wlasne Centrum obstuguje Centrum posiada
centrum logistyczne zamowienia na 13 900 m2, zostalo
w Palmirach wszystkie kraje, rozbudowane
w ktorych jestesmy w 2020 roku

obecni

Elegance> Young




Powody szybkiego wykorzystania

KONIE C ZNO S C ROZBUD OWY rozbudowanego centrum logistycznego:
CENTRUM LOGISTYCZNEGO

duza kubatura walizek

= Mimo rozbudowy, obecnie centrum logistyczne
jest w petni wykorzystane w 100%.

wczesdniejsze zamowienia z Chin ze wzgledu na

» Planuje rozbudowe centrum o kolejne 3 700 m2 panujgcg niepewnosé (towar poza sezonowy)
AN
& w 2022 roku.
v = Wydatki inwestycyjne na centrum to
ok. 10 =12 min PLN. , _ ,
szybki wzrost i plany rozwoju
PLANOWANE WYDATKI INWESTYCYJNE
¥
§ 2021 2022
9
. 2,0 min PLN max 18,5 min PLN
o z czego najwigkszq czes¢ z czego modernizacja salonéw
stanowi¢ bedq wydatki na IT to ok. 3,5 min PLN
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PLANY NA 202112022

2021 1. Osiggniecie przychoddw zblizonych do
2019 roku czyli sprzed pandemii

2. Poprawa marzy brutto na sprzedazy

3. Znaczgca poprawa wyniku operacyjnego
i netto

2022 1. Kontynuacja dwucyfrowych dynamik
sprzedazy, szybszy wzrost przychodéw
zagranicy niz w kraju

2. Stabilizacja marzy brutto na sprzedazy

3. Kontynuacja poprawy marzy operacyjnej

MOZLIWOSCI

odbicie w sprzedazy bagazu

dotarcie z ofertq do szerszej grupy klientow

usprawnienie logistyki wraz z rozbudowq
centrum logistycznego

RYZYKA

rosngce koszty transportu

opdznienia w produkciji z Chin i rozliczenia
w USD

dalszy przebieg pandemii
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CEL: POWROT DO WYPEATY
DYWIDENDY

Historyczne dywidendy oraz zysk netto
(min PLN, dywidendy pokazane pod rok, z ktérego nastqpita wyptata)

18,2
15,0 15,2
1,9
9,3 I

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

_______

» W ostatnich dwéch latach ze wzgledu na niepewnos¢ zwigzang w pandemiq

COVID-19, Zarzqd nie rekomendowat wyptaty dywidendy.

» Naszym celem jest powrdt do wyptaty dywidendy zgodnej z posiadang politykg

dywidendowq z zyskéw za 2021 rok.

» Rekomendacja Zarzqdu w sprawie dywidendy bedzie mie€ miejsce w 1H22.

POLITYKA DYWIDENDY

Zarzqd, zgtaszajgc
propozycje w przedmiocie
wyptaty dywidendy,
uwzglednia konieczno$¢
zapewnienia Spoéifce
odpowiedniego poziomu
ptynnosci finansowej oraz
kapitatu niezbednego do
rozwoju jej dziatalnosci.

Zamiarem Zarzqdu jest
zaproponowanie Walnemu
Zgromadzeniu
przeznaczenia do podziatu
miedzy akcjonariuszy

w formie dywidendy
30-70% skonsolidowanego
zysku netto, osiggnietego za
dany rok obrotowy.




WITTCHEN

)
N
N
3
S
=
AN

01 Rozwdj e-commerce wspierany
* nowoczesnq logistykq
0?2 Rozwdj poza granicami Polski,
*  zarébwno on-line jak i off-line
Beneficjent korzystnych trendow
03.  wrynku débr luksusowych dodatkow

oraz akcesoridw bagazowych

04.

Zadpas w magazynie pozwalajgcy
Nna wzrost mimo zawirowan
w tahcuchach dostaw

05.

Planowany powrdt do wyptaty
dywidend wraz z rosngcymi zyskami

GRUPA WITTCHEN
PODSUMOWANIE




WITTCHEN

<(®) >

PYTANIA
[ ODPOWIEDZI

Elegance@” Young




WITTCHEN

I

L ||||‘\\

e
[

SLAJDY
POMOCNICZE

Eleganced” Young
S
L
“;‘
)
¥
-
!
‘ ! iR i) 7
A 1 4
i -
- — 4 |
- ’,‘ "
/ 5 - |
- i ’ : ; - - /;,J‘ .l
’ & 4 \ fg‘\_‘;l' =
| ; . ! \
i i v A
-




i

O
WITTCHEN

< (2>

Elegancee> Young

PROSTA STRUKTURA GRUPY KAPITAELOWL]

Wittchen S.A.

wiaéciciel centrum biurowo-logistycznego w Palmirach, zakup i sprzedaz towardw Grupy, zawieranie umoéw

najmu salonéw firmowych, witasciciel znakédw towarowych WITTCHEN i licencjobiorca znaku

Wittchen Premium Wittchen Travel
Sp. z 0.0. Sp. z 0.0.
(Polska) (Polska)

nie prowadzi dziatalnosci zawieranie cze$ci umow
najmu salonéw
detalicznych, ktére
nastgpnie podnajmowane
sq Spobtce

V VIP COLLECTION.

Wittchen
SRO
(Czechy)

sprzedaz produktéw
Grupy, zarbwno poprzez
salony sprzedazy
detalicznej jok i sprzedaz
internetowq na terytorium
Czech, siedzibg w Pradze

Wittchen
Hungary Kft

(Wegry)

sprzedaz internetowa
produktéw Grupy na
terytorium Wegier,
siedziba w Budapeszcie

Wittchen GmbH
(Niemcy)

sprzedaz internetowa

produktéw Grupy na

terytorium Niemiec,,
siedziba w Berlinie
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WEASNE E-SKLEPY
W 6 KRAJACH

budujg renome marki Wittchen

@ dziatajg w jezyku lokalnym

posiadajqg lokalne formy
ptatnosci

obstugiwane sq przez centrum
logistyczne w Palmirach
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CESTOVNI KUFRY

*60%

.............

WALIZKI
149,90
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WITTCHEN.COM NR 1 W KATEGORII
MODA I DODATKI CENEO 2021

Zaufane Sklepy to najwigkszy
i najwazniejszy ranking sklepow
internetowych.

W tym roku branych pod uwage
byto 26 000 sklepbw w 15
kategoriach. Nr 1 w kategorii Moda
i dodatki okazat sie wittchen.com.

Wytania on najlepsze e-sklepy w
Polsce na podstawie milionow
opinii w serwisie Ceneo.

Klienci oceniajg w nim cate
doswiadczenie, zarébwno jakos¢é
obstugi klienta, jak i caty przebieg
transakcji, od kupna po odbidr
zamowienia.

i

EN

!'
/ &£
D 71 NE ’I

INIE
CENEO

{. ‘ l,
o l e

Nr 1w 2021, 2018 i 2017
wittchen.com

W kategorii
Moda i dodatki
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STABILNA LICZBA SKLEPOW

Liczba sklepow 3QI19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 3Q21
Polska 108 107 106 106 104 104 103 102 102
Czechy 1 2 2 4 4 4 4 4 5
Ukraina (franczyza) 10 10 10 10 10 10 10 10 10
Razem 19 19 18 120 18 18 17 116 17

Liczba sklepdw

3QI9 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 3Q2]

Salon 94 95 94 96 96 94 94 92 93
Outlet 21 21 21 21 21 21 21 22 22
Stoisko 3 3 3 3 3 2 2 2 2
Razem 19 19 18 120 18 18 n7z 16 nz

Liczba sklepow 3QI9 4QI9 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 3Q21

Wittchen 98 100 99 101 100 99 99 98 99
Wittchen Travel 19 19 19 19 18 18 18 18 18
Wittchen Shoes 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Razem 19 19 18 120 18 18 n7z 116 nz
Liczba sklepow 3QI19 4QI9 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 3Q21

Witasne 108 109 108 110 10 107 107 106 107
Franczyzowe 10 10 10 10 10 10 10 10 10
(patronackie)

Razem 19 19 18 120 18 18 n7z 116 nz
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STABILNA POWIERZCHNIA

m2 3Ql9 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 clop)
Polska 8 460 8 554 8508 8508 8 341 8 317 8 317 8274 8274
Czechy 78 156 156 285 285 285 285 285 415
Ukraina 880 880 880 880 880 880 880 880 880
Razem 9418 9 590 9544 9673 9506 9 482 9 482 9 439 9 569
m2 3Ql9 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 clop)
Salon 7 541 7713 7668 7796 7628 7618 7618 7 509 7 639
Outlet 1836 1836 1836 1836 1836 1836 1836 1901 1901
Stoisko 41 41 41 41 41 28 28 28 28
Razem 9418 9 590 9544 9673 9506 9 482 9 482 9 439 9 569
m2 3Ql9 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q2 3Q2l
Wittchen 7 936 8150 8105 8233 8113 8113 8113 8 070 8200
Wittchen Travel 1440 1440 1440 1440 1392 1369 1369 1369 1369
Wittchen Shoes 41 0 0 0 0 0 0 0 0
Razem 9418 9590 9544 9673 9506 9482 9482 9 439 9 569
m2 3Ql9 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 3Q21
Wiasne 8 538 8710 8 664 8793 8 626 8 602 8 602 8559 8 689
Franczyzowe 880 880 880 880 880 880 880 880 880
(patronackie)

Razem 9418 9 590 9544 9673 9 506 9 482 9482 9 439 9 569
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7RODEA ZAKUPOW

9M20

9M21

Rozliczenia w EUR to przede
wszystkim Indie i wybrane
kraje europejskie (przede
wszystkim Hiszpania i
Wtochy)

PLN
2%

uspD
92%

Rosngcy udziat EUR
12%

zakupdw z Polski

PLN
3%

Rozliczenia w USD to
przede wszystkim
dostawcy z Chin
(przede wszystkim) i
Dalekiego Wschodu
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virrerEn - POWIERZCHNIA BIUROWA T LOGISTYCZNA

Centrum Logistyczne 2

Parametry Budynek biurowy Centrum Logistyczne 1

(nowa hala magazynowa)

Koszt budowy (bez kosztéow

2wigzanych z zakupem gruntu) 17 708 tys. 13 608 tys. 16 316 tys.
N Oddany do uzytkowania 25.10.2017r. 31.12.2010 r. 16.07.2020 .
N Kubatura 11289,2 m3 59 446 m3 99 277,83 m3
Powierzchnia zabudowy 980,7 m2 5325 m2 8 271,52 m2
Powierzchnia uzytkowa 3079,3m2 5 357,6 m2 8 543,93 m2
< hala - 1 kondygnacja hala + pompownia - 1
N Liczba kondvanacii 4 kondygnacje nadziemna; budynek techniczny kondygnacja; budynek
~ ygnacy (parter + 3 pietra) - 3 kondygnacije (parter + 2 techniczny - 2 kondygnacije z
%g pietra) antresolq
N
£
AN
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KWARTALNE WYNIKI FINANSOWE MSSF16

min PLN 3Ql19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 2Q21 3Q21
Przychody 74,0 103,7 44,8 32,7 57,5 76,1 38,3 53,5 79,9
Zysk brutto na sprzedazy 41,9 57,1 26,5 19,3 32,7 45,3 23,7 33,8 49,7
Marza (%) 56,6% 55,0% 59,1% 59,2% 56,9% 59,6% 61,8% 63,1% 62,1%
Koszty SG&A 32,5 36,9 25,6 25,5 26,7 28,8 24,3 27,0 323
Pozostata dziatalno$¢ operacyjna 0,1 -0,2 -1,0 3,0 -0,4 -0,4 11 0,2 1
Zysk operacyjny 9,5 20,0 -0,1 -3,1 5,6 16,0 0,5 7,0 18,4
Marza (%) 12,8% 19,3% -0,1% -9,5% 9,7% 211% 12% 13,0% 23,1%
Dziatalno$¢ finansowa netto -4,6 50 -3, 13 -0,2 -0, -1,0 2,2 -18
Podatek -1,0 -2,4 0,5 04 -1 -2,9 01 -1,8 -3,0
Zysk netto 38 22,6 -2,6 -1,4 4,3 13,0 -0,5 74 13,6
EBITDA 15,4 27,5 6,6 42 N4 21,9 7,2 13,2 24,8
Marza (%) 20,8% 26,5% 14,8% 12,8% 19,9% 28,9% 18,7% 24,7% 311%
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KWARTALNE WYNIKI FINANSOWE MSR17

min PLN 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21 ploy) 3Q21
Przychody 74,0 103,7 448 32,7 57,5 76,1 38,3 53,5 79,9
Zysk brutto na sprzedazy 41,9 57, 26,5 19,3 32,7 45,3 23,7 33,8 49,7
Marza (%) 56,6% 55,0% 59,1% 59,2% 56,9% 59,6% 61,8% 63,1% 62,1%
Koszty SG&A 314 36,7 25,4 27,2 27,0 29,5 24,7 28,1 319
Pozostata dziatalno$¢ operacyjna 0] -0,2 -1,0 3,0 -0,4 -0,4 1] 02 1]
Zysk operacyjny 10,6 20,1 01 -4,9 53 15,4 0,0 59 18,8
Marza (%) 14,3% 19,4% 0,3% -15,0% 9,2% 20,3% 0,1% 10,9% 23,5%
Dziatalno$¢ finansowa netto -3,5 50 0,7 0,5 0,9 -2,7 -0,2 0,7 0,0
Podatek -1,3 -45 -0,2 0,8 -1, -2,3 0,0 -1,2 -3,4
Zysk netto 5,8 20,6 0,7 -3,6 51 10,4 -0, 5,4 15,4
EBITDA 12,2 10,3 2,7 =22 7,9 18,0 2,6 8,4 213
Marza (%) 16,5% 10,0% 6,0% -6,9% 13,7% 23,7% 6,9% 15,7% 26,6%
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Na rzeczowe aktywa trwate
sktadajqg sie siedziba spoiki
w Palmirach, centrum
logistyczne, inwestycje

w salony wtasne.

Naleznosci handlowe

to naleznosci od partneréw
biznesowych, rozliczenia

z kart kredytowych oraz
przedptaty.

Zobowigzania handlowe
to gtdwnie rozliczenia
z dostawcami.

BEZPIECZNY BILANS

3Q20 4Q20 3Q21

Aktywa trwate 159,7 158,1 154,5
rzeczowe aktywa trwate 80,9 79,9 73,2
aktywa niematerialne i goodwill 28,3 28,3 27,7
aktywa z tytutu prawa do uzytkowania 49,4 477 51,4
Aktywa obrotowe 127,2 118,5 141,1
zapasy 92,3 81,5 104,5
naleznosci handlowe 19,0 29,8 25,7
Srodki pienigzne 14,6 6,3 10,2
Aktywa 286,9 276,6 296,1
Kapitat wiasny 150,8 163,4 183,9
Zobowiqgzania diugoterminowe 83,3 43,4 47,0
zobowigzania odsetkowe 38,7 0,0 0,0
zobowiqgzania z tytutu leasingu (MSSF16) 38,6 37,8 4,4
rozliczenia migdzyokresowe 5,6 55 54
Zobowiqgzania krétkoterminowe 52,8 69,8 65,2
zobowigzania odsetkowe 0,0 10,1 18,4
zobowiqgzania z tytutu leasingu (MSSF16) 17,5 17,7 1,2
zobowigzania handlowe 31,9 36,9 32,9
Kapitaty wiasne i zobowigzania 286,9 276,6 296,1
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FIRMA RODZINNA,
STABILNY
AKCJONARIAT

Liczba

akciji/ gtoséw fo et

Jedrzej i Monika Wittchen 13 791 846 75,6%
posrednio przez Gold 13124 046 79 0%
Town e
bezposrednio Jedrzej 9
Wittchen 8g) 29 R
bezposrednio Monika o
Wittehen 630 974 3,5%
Pozostali (free-float) 4 462144 24,4%
Razem 18 253 990 100,0%

*Pan Jedrzej Wittchen posiada 90% akcji spotki Gold Town Inv.
Ltd natomiast Pani Monika Wittchen posiada 10% akcji spotki
Gold Town Inv. Ltd .

Pozostali
24%

Jedrzej i Monika
Wittchen
76%

posrednio przez
Gold Town
95,2%

bezposrednio
Jedrzej
Wittchen
0,3%

bezposrednio
Monika
Wittchen
4,6%



WITTCHEN

< (®) >

Elegance@” Young

SEOWNIK POJEC

SEGMENT B2B

Przychody od klientédw biznesowych.

SEGMENT B2C

Przychody od klientéw detalicznych.

SPRZEDAZ (PLN/M2 NA M-C)

Kwartalna sprzedaz (sklepy, internet, pozostata sprzedaz)/ érednia pracujgca powierzchnia / 3.

KOSZTY SKLEPOW WLASNYCH/M2
(PLN NA M-C)

Kwartalne koszty sklepéw wtasnych/ srednia pracujgca powierzchnia sklepéw wtasnych [ 3.

KOSZTY OPERACYJNE (SG&A) /M2
(PLN NA M-C)

Kwartalne koszty SG&A grupy/ srednia catkowita powierzchnia sklepow [ 3.

ZAPASY /M2

Zapasy grupy na koniec okresu/ powierzchnia grupy na koniec okresu.

EBITDA

Zysk operacyjny powiekszony o amortyzacje z rachunku przeptywdw pienieznych.
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WITTCHEN S.A.
Palmiry, ul. Gdanska 60
05-152 Czosndw

KONTAKT DLA INWESTOROW

Konrad.makowiec@wittchen.com
tel: +48 882 434 150
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