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WITTCHEN —MARKA
PREMIUM

» Jedna z najbardziej rozpoznawalnych
ekskluzywnych marek w Polsce, z ponad 30-
letnig historig.

» Sprzedaz ekskluzywnej galanterii skorzanej,
obuwia i odziezy oraz luksusowych dodatkow
I akcesoriow podrozniczych.

Wiasne e-sklepy, salony stacjonarne oraz
obecnosc¢ na zewnetrznych
marketplace’ach.

Wiasne centrum logistyczne




S s

s
WITTCHEN

Elegancee> Young

OGRANICZENIE ODPOWIEDZIALNOSCI

Niniejsza prezentacja zostata sporzgdzona przez Zarzad spdétki Wittchen S.A. (,Spétka” lub ,Emitent”) w celu prezentacji wynikow za 2 kwartat 2023 r. z przeznaczeniem dla
akcjonariuszy Spétki, klientéw oraz analitykéw finansowych. Niniejsza prezentacja nie stanowi, w catosci ani w czesci, jak rowniez nie powinna by¢ interpretowana jako oferta
sprzedazy, zacheta lub zaproszenie ofertowe kupna lub skfadania zapisdw na papiery warto$ciowe Spdtki w jakiejkolwiek jurysdykcji lub zacheta do rozpoczecia dziatalno$ci
inwestycyjnej. Zadna czes¢ niniejszej prezentacii ani fakt jej rozpowszechniania nie moze stanowi¢ podstawy lub by¢ powotywana jako podstawa w zwigzku z jakgkolwiek
umowg, zobowigzaniem lub decyzjg inwestycyjng. Dane rynkowe oraz pewne dane ekonomiczne oraz stwierdzenia zamieszczone w niniejszej prezentacji dotyczgce pozycji
Spofki zostaty oszacowane i uzyskane na podstawie zatozen, ktére Spotka uznaje za zasadne oraz jej badan witasnych, sondazy lub badan przeprowadzonych przez osoby
trzecie lub pochodzgcych z ogdlnie dostepnych zrédet lub publikacji ogdlnych. Niektére informacje zawarte w niniejszej prezentacji nie zostaty réwniez niezaleznie
zweryfikowane.

Zadne zapewnienia ani gwarancje, sformutowane w sposéb wyrazny lub dorozumiany nie zostaty ztoZzone ani nie nalezy polega¢ na nich w zakresie rzetelnosci, doktadnosci,
kompletnosci i poprawnosci informaciji lub opinii zawartych w niniejszej prezentacji. Niniejsza prezentacja nie moze zastepowac niezaleznego osadu. Ani Spdtka ani zaden z
podmiotéw z nig stowarzyszonych, doradcéw lub przedstawicieli nie ponosi jakiejkolwiek odpowiedzialnosci (z tytutu zaniedbania lub z innego tytutu) za jakiekolwiek straty
wynikajgce z wykorzystania niniejszej prezentacji lub jej tresci albo powstate w zwigzku z prezentacjg. Niniejsza prezentacja zawiera stwierdzenia dotyczace przysziosci.
Stwierdzenia takie zawierajg stowa takie jak: ,przewiduje”, ,wierzy”, ,zamierza”, ,szacuje”, ,oczekuje” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia poza
stwierdzeniami dotyczacymi faktéw historycznych zawarte w niniejszej prezentaciji, w tym, w szczegoélnosci stwierdzenia dotyczgce sytuacji finansowej Spdtki, strategii
biznesowej, planéw i celdow zarzadu dotyczacych dziatalnosci Spotki w przyszio$ci stanowig stwierdzenia dotyczace przysztosci. Stwierdzenia dotyczace przyszitosci wigzg sie
z szeregiem znanych i nieznanych ryzyk, niepewnosci oraz innych istotnych czynnikéw, ktére moga wptyna¢ na wyniki, poziom dziatalno$ci, osiggane cele Spdtki oraz jej
spotek zaleznych i spowodowacé, ze beda one istotnie rézne od zaktadanych przysztych wynikéw wyrazonych w stwierdzeniach dotyczgcych przysztosci.

Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczgce przysztosci nie stanowig gwarancji przysztych wynikéw, oraz ze rzeczywista sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany
oraz zamiary Zarzadu, co do przysztej dziatalnosci Emitenta mogg znaczgco rézni¢ sie od tych wskazanych lub sugerowanych przez stwierdzenia dotyczgce przysztosci
zawarte w niniejszej prezentacji. Ponadto, nawet w przypadku gdy w przysziosci sytuacja finansowa Spéiki, jej strategia biznesowa, plany oraz zamiary Zarzadu co do
przysztej dziatalnosci Spotki bedzie pokrywata sie ze stwierdzeniami dotyczgcymi przysztosci zawartymi w niniejszej prezentacji, osiggniecie tych rezultatéw nie moze byc¢
traktowane jako wyznacznik dla rezultatow, ktére beda osiggane w kolejnych przysztych okresach. Spétka nie zobowigzuje sie do weryfikowania ani potwierdzania badz
publikowania aktualizacji stwierdzen dotyczgcych przysziosci w przypadku jakichkolwiek zmian, ktdére bedg miaty miejsce po dacie niniejszej prezentacji. Informacje i opinie
zawarte w niniejszej prezentacji sg sporzadzone i aktualne na date niniejszej prezentacji i mogg podlega¢ zmianom, o ktérych Spétka nie bedzie informowata. W zwigzku z
powyzszym zaleca sie, aby kazda osoba zamierzajgca podjg¢ decyzje inwestycyjng odnosnie Spétki opierata sie na informacjach publikowanych w oficjalnych raportach
Emitenta sporzadzonych i opublikowanych zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa.
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SPRZEDAZ ON-LINE

Wiasne e-sklepy i zewnetrzne
marketplace’y

SPRZEDAZ OFF-LINE

Salony tradycyjne
pod markami:
Wittchen i Wittchen Travel

POZOSTALA SPRZEDAZ

Klienci biznesowi, hurt

49

6 wlasnych e-sklepéw, 43 marketplace’y

54%

sprzedazy 6M23

538 tys.

zrealizowanych zamdéwien w 6M23, +57%
rir

114

salonéw wtasnych 94 w Polsce
7 w Czechach i 3 na Wegrzech (wtasne),
10 franczyzowych na Ukrainie

22%

sprzedazy 6M23

2 1%

sprzedazy 6M23

OMNICHANNEL
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POWIERZCHNIE
STACJONARNE

WEASNE E-SKLEPY

MARKETPLACE

9 718 m?

wzrost 0 335 m2 r/r

6

bez zmian w 2Q23

43

zwiekszenie o 10 r/r

ROZWOJ ON-LINE
| OFF-LINE W 2Q23
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ASORTYMENT DOSTOSOWANY
DO KLIENTA | OTOCZENIA

Intensyfikacja sprzedazy
walizek w 6M23 ze wzgledu
na duzy popyt zwigzany z
podrézami oraz z wiekszg i
lepiej dostosowang do rynku
ofertg produktows.

Rozwdj linii torebek poprzez
poszerzenie kolekcji Young
skierowanej gtdwnie do
miodszej grupy klientéw

® walizki @ Torebki @ ubraniai dodatki _ _
Atrakcyjna oferta ubran i

.Teczki,saszetki, kosmetyczki . Portfele dodatkow

‘ Pozostate ‘ Ustugi
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PRZYCHODY

MARZA BRUTTO
NA SPRZEDAZY

EBIT

MARZA EBIT

ZYSK NETTO

110,4 min PLN

+27% rir

63,6%

-0,2 p.p. r/r

15,8 min PLN

-9,6% r/r

25,3%

-0,9 p.p r/r.

13,2 min PLN

+19% r/r

WYNIKI 2Q23




WITTCHEN

Elegancee> Young

ROSNACA SPRZEDAZ
W 2023

53% wzrost r/r sprzedazy e-commerce ze wzgledu na
dalszy rozwéj sprzedazy we wiasnych

e-sklepach i marketplace’ach oraz poszerzenie
asortymentu.

7% wzrost r/r w 2Q23 sprzedazy stacjonarnej.

We wiasnych sklepach stacjonarnych sprzedaz
porownywalna wyniosta 6% w 2Q23 versus
116% w 2Q22.

23% r/r wzrostu sprzedazy w kraju, wypadkowa sprzedazy
e-commerce i sprzedazy stacjonarne;j.

45% r/r wzrostu przychoddw z zagranicy ze wzgledu na
intensyfikacje sprzedazy na wtasnych e-sklepach i
zwiekszenie oferty marketplace’éw.

Udziat sprzedazy zagranicznej w | pétroczu 2023 wynidst
21% vs. 20% w 2022

Sredniomiesieczna sprzedaz/m2 w 2Q23 to 3 777 PLN/m2,

+23% r/r, a sprzedaz off-line to 1 403 PLN/m2, + 4% r/r.

Kwartalna sprzedaz
(mIn PLN)

53,5 79,9 106,0

51,0

54
38,9

64,3 86,8 118,2 136,7 96,3 110,4

11,2
A, 5o
35,9

54,9

317 32,2
41,0

2Q21 3Q21 4Q21

1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23

m Sprzedaz stacjonarna Sprzedaz e-commerce ®Pozostata

Kwartalna sprzedaz

(min PLN)
18,1
TR
8,9
| 87,9
68,6
44,6
2021 3021 4Q21

26,0

324 - os 226
=o Il =
13,9 ] ]

| 110,7
71,2 BT 76,4 Rl
50,4
1Q22 2Q22 3022 4Q22 1Q23 2023

Kraj ®Zagranica
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UTRZYMANIE WYSOKIEGO POZIOMU
MARZY BRUTTO NA SPRZEDAZY

Kwartalna marza brutto na sprzedazy

63,8%

2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23

Kluczowe elementy wptywajace
na marze brutto:

koszt zakupu

koszty transportu

poziom kursu PLN/USD

poziom przecen

= Korzystna zmiana w asortymencie i ograniczenie gtebokich przecen. Wyzsza marza brutto
na sprzedazy na zagranicznych niz krajowych operacjach e-commerce.

popyt konsumpcyjny

Dalsza optymalizacja zrodet
zakupow przy jednoczesnym

wykorzystaniu dtugoterminowych
relacji ze sporg czescig
dostawcow.
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OPTYMALIZACJA
KOSZTOW

Koszty sklepdw wtasnych/m2 wzrosty o 13% r/r w
20Q23. Kluczowe powody to:

= 12% r/r wzrost kosztow czynszow/m2, w 2Q23
gtéwnie ze wzgledu na indeksacje inflacyjna,

= 18% r/r wzrost kosztow HR/m2 ze wzgledu na
presje ptacowg bedacg m.in. pochodng wzrostu
ptacy minimalnej, wzrost prowizji dla handlowcow
oraz 4% r/r wzrostu w pozostatych kosztach
sklepow/m2.

41% r/r wzrostu kosztéw sprzedazy i ogéinego
zarzgdu/m2 w 2Q23:

= 45% r/r wzrost kosztow sprzedazy/m2 wraz z
dynamikg sprzedazy i efektem inflacyjnym

= 3% r/r wzrost kosztow ogolnego zarzagdu/m2 ze
wzgledu na wzrost wynagrodzen oraz innych
kosztéw.

Koszty sklepow wiasnych/ m2
(PLN, MSR17)

685
656 675
535 553 596 81
471 65 /8
2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23
m pozostate ®EHR mczynsze
Koszty SG&A/ m2
(PLN, MSSF16) @
1791 1838
1642
1600 137
1322 1302 200
1125
112 |
949 | o/ |
1701
L 1442
1039 1209
862
2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23

m Koszty sprzedazy/m2 = Koszty ogolnego zarzadu/ m2
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ON-LINE TO
WIEKSZOSC EBITU

= Kanat on-line to najwiekszy w 2Q23 kontrybutor
do wyniku operacyjnego Grupy.

» Kanat stacjonarny posiada wysokie koszty state
w postaci salonéw wiasnych. Dodatkowo,
niekorzystnie na poziom kosztéw wptyneta
inflacja.

» Pozostata linia oznacza gtownie linie hurtu i B2B,
gdzie odnotowano wyzsze koszty prowizji i
reklamy

= Wynik na dziatalnosci podstawowej to EBIT bez
uwzglednienia pozostatej dziatalnosci
operacyjnej.

Podziat wyniku na dziatalnosci podstawowej
(min PLN, MSSF16)

40,0
' 34,5
35,0 6,8 17,4 28,8 7.2 18,5 29,1 ’
e
250 s 36
20,0
150 18 Ezn
10,0 13
> B - e
00 =—/—— .  ——— :
50 04 -0,6
2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22
m Sprzedaz stacjonarna Sprzedaz e-commerce
Zmiana wyniku na dziatalnosci podstawowe;j r/r
(min PLN, MSSF16)
20,0 1,6
] —
15,0 -0,8
-2,8
10,0 18,5
5,0
0,0
-5,0
2Q22 Salony stacjonarne  E-commerce Pozostate

12,9

-0,2
1Q23

m Pozostata

16,5

2Q23

16,5

2Q23
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UTRZYMANA WYSOKA
MARZA BRUTTO W
2023

= Utrzymany dwucyfrowy wzrost sprzedazy.

» Dynamika sprzedazy zagranicznej wyzsza niz w
sprzedazy polskiej 45% vs 23%

= Marza brutto na statym, wysokim poziomie.

» Poziom kosztow sprzedazy i ogolnego zarzadu to
efekt wzrostu m.in. pensje, prowizje sprzedazy
internetowej, kosztow logistyki i czynszow.

= Korzystny wptyw dziatalnosci finansowej netto
gtébwnie ze wzgledu na korzystne roéznice kursowe
2,5 min 2Q23 vs -3,3 min 2Q22.

min PLN, MSSF16 2Q22 2Q23 rlr
Przychody 86,8 110,4 27,2%
Marza brutto na sprzedazy (%) 63,8% 63,6% -0,2 pp.
Koszty SG&A 36,9 53,7 45,5%
% sprzedazy 42.5% 48,7% 6,1 pp.
Zysk operacyjny 17,5 15,8 -9,6%
Marza operacyjna (%) 20,1% 14,3% -5,8 pp.
Zysk netto 111 13,2 18,6%
EBITDA 23,7 22,9 -3,5%
Marza (%) 27,3% 20,7% -6,6pp.

Zysk netto wyzszy o 18,6% r/r
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ZYSK NETTO
WYZSZY O 44,7%

» Na wartosc poétrocznej sprzedazy wptyneta bardzo
wysoka dynamika w kanale on-line i sprzedazy
zagraniczne.

» Woysoka i stabilna marza brutto ze wzgledu na
ograniczone r/r promocje.

= Korzystny wptyw dziatalnosci finansowej netto
gtéwnie ze wzgledu na korzystne rdéznice kursowe
(+3,4 min PLN w 6M23 versus -2,9 min PLN w
6M22).

= Mimo presji inflacyjnej w kosztach m.in. pensje,
prowizje sprzedazy internetowej, kosztow logistyki
| czynszow, marza zysku netto wyzsza r/r (11,2%
vs 10,6%)

min PLN, MSSF16 6M22 6M23 r/r
Przychody 151,1 206,7 36,9%
Marza brutto na sprzedazy (%) 63,2% 63,3% 0,1 pp.
Koszty SG&A 69,7 101,5 45,5%
% sprzedazy 46,2% 49,1% -2,9 pp.
Zysk operacyjny 23,8 28,2 18,5%
Marza operacyjna (%) 15,8% 13,7% -2,1 pp.
Zysk netto 16,1 23,2 44, 7%
EBITDA 36,2 42,4 17,1%
Marza (%) 24,0% 20,5% -3,5pp.

Wzrost marzy zysku netto r/r
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BEZPIECZNY POZIOM
ZAPASOW

= Zapasy wzrosty o 10% r/r ze wzgledu na wieksze
zatowarowanie (przygotowanie do 2HY23). Prace
optymalizacyjne dla efektywnego wykorzystania
dostepnej przestrzeni magazynowe;j.

= Zapasy/ m? wzrosty o 6% r/r ze wzgledu na
wyzsze zatowarowanie.

= Zobowigzania handlowe w 85% finansowaty
zapasy w 2Q23 w porownaniu do 28% w 2Q22.
Wysokie zobowigzania handlowe z uwagi na
zadeklarowang wyptate dywidendy.

» Wyzszy poziom naleznosci r/r m.in. ze wzgledu na
wzrost sprzedazy oraz wyzsze rozliczenia z
operatorami ptatnosci on-line.

Zapasy versus zapasy/ m?

150,0 13042 13999 1501y 12690 14000
11 943
1300 10925 10730 10 931 12,000
9 645
110,0 10 000
90,0
8 000
70,0
6 000
50,0
30,0 4000
10,0 2 000

-10,0 2021  3Q21  4Q21  1Q22  2Q22  3Q22  4Q22  1Q23  2Q23

mmmm Zapasy (min PLN) Zapasy/m2 (PLN)

Kapitat obrotowy
(mIn PLN)

104.,4

2Q23

31,7

2Q22

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 1000 1200 140,0 160,0 180,0 200,0

mZapasy mNaleznosci handlowe B Zobowigzania handlowe

0
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ZADLUZENIE NETTO
(MSR 17)

= W 20Q23 wydatki inwestycyjne zwigzane
gtéwnie z IT, e-commerce i inwestycjami w
salonach

» Nizszy poziom zadtuzenia wynika ze sptaty
linii kredytowej

» Zadtuzenie krotkoterminowe wykorzystywane
do finansowania kapitatu obrotowego, a
dtugoterminowe do finansowania inwestycji.

-10,0
-20,0
-30,0
-40,0
-50,0
-60,0

Kwartalne wydatki inwestycyjne

(min PLN)

0,1 0,1

2Q21  3Q21

(min PLN, MSR17)

Zadtuzenie netto

700

60,0
50,0
40,0
30,0
20,0 20

10,0 15’0

0,0
-12,1

2Q21

18,4

-10,2

3Q21

3.1 2,9

2,1 1.9

1,1 1,1
0,5

4Q21  1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23  2Q23

21,8 33,4 [ 120 B -15.5 R >/ >
60,9
49,8
31,2 -
12,5 ’ 2,0
0,0 0,0 00 00 0,0 0,0 0,0
12, 182 -17,6
-29,0 -27,5 -24,2
53,0

4Q21  1Q22  2Q22  3Q22  4Q22  1Q23  2Q23

Srodki pieniezne Zadtuzenie dt Zadtuzenie kt

50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
0,0
-10,0
-20,0

-30,0
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KONTROLA CYKLU
GOTOWKI

» Zdecydowanie wyzsze przeptywy operacyjne r/r.

» Wydatki inwestycyjne zwigzane gtownie z IT,
e-commerce i salonami.

= W przyptywach finansowych — wyptyw w
zwigzku ze sptatg zaciggnietego kredytu |
ptatnosci z tytutu leasingu.

= Korzystniejszy cykl obrotu gotowki —
korzystniejszy trend na naleznosciach (dni) i
zapasach (dni) niz zobowigzaniach (dni).

Przeptywy kwartalne
(mIn PLN)

60,0 -16,5 min PLN 6,7 min PLN

40,0

20,0 8,2 155

0,0

- -
-20,0 ' ' -7,5

-23,5
2Q22 2Q23

-40,0

Przeptywy operacyjne = mPrzeplywy inwestycyjne B Przeptywy finansowe

Cykl obrotu gotowki
(dni)

158

2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23

naleznos$ci (dni) —@— zapasy (dni) —®— zobowigznia (dni) —@®— cykl obrotu gotéwki (dni)
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SPOLKA DYWIDENDOWA

(mIn PLN, dywidendy pokazane pod rok, z ktérego nastgpita wyptata)

Dywidenda na 1 akcje
0,06 0,66 0,83 0,84 1,0 3,03 3,33
70,0
61,1
60,0
50,0

40,0
30,0
20,0
10

53,3
18,2
119 15,0 15,2
3 , . . .

2014 2015 2016 2017 2018 2021 2022

o

= Kontynuacja wysokiej wyptaty dywidendy.
» Dywidenda w wysokosci 3,33 PLN na 1 akcje.
= Deklarowana wyptata dywidendy za rok 2022 stanowita 97% zysku netto 2022r.
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01.

Dynamiczne wzrosty sprzedazy, szczegolnie
on-line i sprzedaz zagraniczna — 36,9%
WZrostu r/r

02.

Wysoka marza brutto na sprzedazy — 63,3%

03.

Mimo wzrostu kosztow marza netto wyzsza
r/r. 11,2% vs 10,6%

04.

Wzrost zysku netto 44,7% r/r

05.

Bezpieczny poziom zapasoéw — 123 min PLN
na 1H23
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RANKING
NAJSKUTECZNIEJSZYCH
PREZESOW

Pan Prezes Jedrzej Wittchen znalazt sie wsrod
laureatow kolejnej edycji Rankingu
Najskuteczniejszych Prezeséw wg redakcji MIT
Sloan Management Review Polska.

Kapituta docenita prezesow spotek gietdowych,
ktdrzy potrafig sie skupi¢ nie tylko na
krotkoterminowych wynikach finansowych i
umiejetnosci przeprowadzenia zmian, ale tez na
dtugofalowej strategii i stabilnym rozwoju.
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WITTCHEN ZNALAZL SIE NA LISCIE
,NAJLEPSI PRACODAWCY W POLSCE 2023”

WITTCHEN uzyskat 74,36 punktéw (na 100)

Miejsce w rankingu:

Gtowny — 37 miejsce
Odziez, akcesoria, sprzet sportowy (produkcja i handel) — 7 miejsce

"2 0
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WITTCHEN S.A.
NAGRODY

WITTCHEN

T
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Diamenty Miesiecznika

Forbes
2023

Wittchen S.A. znalazt sie wsrdd laureatéw
rankingu spotek o najszybszym wzroscie
wartosci w ostatnich trzech latach.

Uzyskalismy kolejne wyréznienie z Ceneo w
rankingu sklepéw internetowych w kategorii
Moda i dodatki.
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PLANY 2023+
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PODTRZYMANE PLANY
NA 2023

Kontynuacja dwucyfrowych dynamik
sprzedazy, szybszy wzrost przychodow
zagranicy niz w kraju

Stabilizacja marzy brutto na wysokim
poziomie

Scista kontrola kosztéw

SZANSE

rozwoj sprzedazy zagranicznej

dotarcie z ofertg do szerszej grupy klientow

rozszerzenie asortymentu sprzedazy zagranicznej

RYZYKA

inflacja

ryzyko kursowe

przerwania fancuchéw dostaw i wysokie koszty
transportu
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ROZWOJ POZA
GRANICAMI POLSKI

» Planujemy dalszy rozwdj geograficzny réwniez

poprzez salony wiasne.
» Trzy-stopniowy proces wchodzenia na nowe
rynki zagraniczne:

« zewnetrzne marketplace’y — budowa
Swiadomosci marki,

« wiasne e-sklepy,

« wiasne salony.

= W 2023 roku chcemy by¢ obecni z naszymi
sklepami wtasnymi w Rumunii i w Stowacji.

= W 2024 roku planowane otwarcia sklepow
wiasnych w Austrii i w Niemczech

» Dalszy rozwoj sprzedazy w e-sklepach oraz

platformach marketplace poprzez poszerzenie

asortymentu.

[ Sklepy na koniec 2Q23

B Sklepy na koniec 2023

B Planowane otwarcia 2024
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10 000 M2
W 2023 ROKU

PL 100 97 95
Cz 5 6 7
HU 1 3 3
RO 0 0 1
SK 0 0 1
UAH 10* 10+ 10*
Razem 116 116 17

PL

Ccz

HU

RO

SK

UAH

8 219

415

86

880

8 000

508

249

880

8 090

629

249

77

93

880
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PLANOWANE NOWE
CENTRUM LOGISTYCZNE

= Zakup gruntu pod inwestycje
= Budowa nowego centrum logistycznego
= Docelowa powierzchnia okoto 30 tys. m2

= Nowe centrum ma odpowiedzieC na potrzeby magazynowe
| logistyczne zwigzku z dynamicznym wzrostem sprzedazy

» Rezygnacja z rozbudowy obecnego magazynu jako
rozwigzania niewystarczajgcego na potrzeby Grupy
WITTCHEN

Szanse zwigzane z budowa:

Usprawnienie procesow logistycznych

Obnizenie kosztow zwigzanych z najmem powierzchni
magazynowych

Mozliwos¢ zastosowania nowoczesnych rozwigzan
logistycznych




@ L] ?m

wrreny | GRUPA DOBRZE
PRZYGOTOWANA DO 3Q23

)
. . . . ()
Klienci detaliczni e
AN
Posiadany zapas w nhaszym
@ Szeroki wybdr kolekcji torebek, akcesoridw, odziezy i butéw | .y P . aszy
e Szeroka gama walizek i akcesoriéw do podrozy. centrum _Ongtyc_:Z”ym jest naszym
zabezpieczeniem na nastepne
miesigce.
Klienci biznesowi =

Wspoétpraca na zasadach dostaw bezposrednich z fabryki do duzych
odbiorcéw. Kontynuacja sprzedazy towarow spersonalizowanych.

Elegancee> Young
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WLASNE CENTRUM LOGISTYCZNE
TO PRZEWAGA GRUPY

Posiadamy wiasne Centrum obstuguje Centrum posiada
centrum logistyczne zamowienia na 13 900 m2, zostato
w Palmirach wszystkie kraje, rozbudowane w 2020
w ktérych jestesmy roku

obecni
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01.

Rozwdj e-commerce wspierany
marketingiem i nowoczesng logistykag

02.

Rozwoj poza granicami Polski, zarowno
on-line jak i off-line

03.

Naktady inwestycyjne gtdwnie zwigzane z
e-commerce

04.

Zapas w magazynie pozwalajacy
na wzrost mimo zawirowan
w tancuchach dostaw

05.

Spotka dywidendowa

GRUPAWITTCHEN
PODSUMOWANIE
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PYTANIA
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WITTCHEN

SLAJDY
POMOCNICZE
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PROSTA STRUKTURA GRUPY KAPITALOWEJ

Wittchen
Premium

Sp. z 0.0.

(Polska)

nie prowadzi
dziatalnosci

Wittchen S.A.

firmowych, wtasciciel znakéw towarowych WITTCHEN i licencjobiorca znaku
V VIP COLLECTION.

Wittchen Travel
Sp. z 0.0.
(Polska)

zawieranie czesci
umow najmu salonéw
detalicznych, ktére
nastepnie
podnajmowane sg
Spoétce

Wittchen
SRO
(Czechy)

sprzedaz produktéw
Grupy, zaréwno
poprzez salony
sprzedazy detalicznej
jak i sprzedaz
internetowg na
terytorium Czech,
siedzibg w Pradze

Wittchen
Hungary Kft

(Wegry)

sprzedaz internetowa
produktéw Grupy na
terytorium Wegier,
siedziba w
Budapeszcie

Wittchen GmbH
(Niemcy)

sprzedaz internetowa
produktoéw Grupy na
terytorium Niemiec,
siedziba w Berlinie

wilasciciel centrum biurowo-logistycznego w Palmirach, zakup i sprzedaz towaréw Grupy, zawieranie uméw najmu salonéw

Wittchen
Romania S.R.L
(Rumunia)

spotka zawigzana 13

kwietnia 2022 r.; nie

prowadzi dziatalnosci

operacyjnej, siedziba
w Bukareszcie
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STABILNA LICZBA SKLEPOW

Liczba sklepéw 2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23
Polska 102 102 100 97 96 97 96 95 94
Czechy 4 5 5 6 6 6 6 7 7
Wegry 0 0 1 1 1 3 3 3 3
Ukraina (franczyza) 10 10 10 10 10 10 10 10 10
Razem 116 117 116 114 113 116 115 115 114
Liczba sklepow 2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23
Salon 92 93 93 92 91 94 93 93 92
Outlet 22 22 22 21 21 21 21 21 21
Stoisko 2 2 1 1 1 1 1 1 1
Razem 116 117 116 114 113 116 115 115 114
Liczba sklepéw 2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23
Wittchen 96 97 97 96 96 99 98 100 100
Wittchen Travel 20 20 19 18 17 17 17 15 14
Razem 116 117 116 114 113 116 115 115 114
Liczba sklepéw 2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23
Wiasne 106 107 106 104 103 106 105 105 104
g:;g?;i‘?(‘:‘g")‘ 10 10 10 10 10 10 10 10 10

Razem 116 117 116 114 113 116 115 115 114
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STABILNA POWIERZCHNIA

m2 2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23
Polska 8274 8274 8219 7 946 7 909 8 000 7 952 8036 7 960
Czechy 285 415 415 508 508 508 508 629 629
Wegry 0 0 86 86 86 249 249 249 249
Ukraina 880 880 880 880 880 880 880 880 880
Razem 9 439 9 569 9 600 9 420 9383 9 637 9589 9794 9718
m2 2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23
Salon 7 509 7639 7 685 7 580 7543 7797 7749 7907 7831
Outlet 1901 1901 1901 1826 1826 1826 1826 1873 1873
Stoisko 28 28 14 14 14 14 14 14 14
Razem 9 439 9 569 9 600 9 420 9383 9 637 9 589 9794 9718
m2 2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23
Wittchen 7 960 8 090 8172 8 068 8 068 8322 8322 8 588 8 588
Wittchen Travel 1479 1479 1428 1352 1315 1315 1267 1206 1130
Razem 9 439 9 569 9 600 9 420 9383 9 637 9589 9794 9718
m2 2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23
Wtasne 8 559 8 689 8720 8 540 8503 8 757 8 709 8914 8838
g:;g?;ﬁ‘fg")‘ 880 880 880 880 880 880 880 880 880

Razem 9439 9 569 9 600 9 420 9383 9637 9589 9794 9718
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POWIERZCHNIA BIUROWA I LOGISTYCZNA

Parametry

Koszt budowy (bez kosztow zwigzanych
z zakupem gruntu)

Oddany do uzytkowania

Kubatura

Powierzchnia zabudowy

Powierzchnia uzytkowa

Liczba kondygnacji

Budynek biurowy

17 708 tys.

25.10.2017r.

11 289,2 m3

980,7 m2

3079,3m2

4 kondygnacje
(parter + 3 pietra)

Centrum Logistyczne 1

13 608 tys.

31.12.2010rr.

59 446 m3

5325 m2

5357,6 m2

hala - 1 kondygnacja nadziemna,;
budynek techniczny - 3 kondygnacje
(parter + 2 pietra)

Centrum Logistyczne 2
(nowa hala magazynowa)

16 316 tys.

16.07.2020 .

99 277,83 m3

8 271,52 m2

8 543,93 m2

hala + pompownia - 1 kondygnacja;
budynek techniczny - 2 kondygnacje
z antresolg
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KLIENCI DETALICZNI

Klienci naszych sklepéw stacjonarnych, e-sklepéw i marketplace’éw

8 7%

przychodow
w 2Q23

KLIENCI BIZNESOWI

Partnerzy biznesowi krajowi
i zagraniczni (hurt)

13%

przychodow
w 2Q23

KLIENCI DETALICZNI
| BIZNESOWI
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KWARTALNE WYNIKI FINANSOWE MSSF16

min PLN 2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23

Przychody 53,5 79,9 106,0 64,3 86,8 118,2 136,7 96,3 110,4
Zysk brutto na sprzedazy 33,8 49,7 66,8 40,1 55,4 74,6 85,5 60,7 70,2
Marza (%) 63,1% 62,1% 63,0% 62,3% 63,8% 63,1% 62,6% 63,0% 63,6%
Koszty SG&A 27,0 32,3 38,1 32,8 36,9 455 51,1 47,7 53,7
Pozostata dziatalnos¢ operacyjna 0,2 11 -1,0 -0,9 -1,0 0,2 0,1 -0,5 -0,7
Zysk operacyjny 7.0 18,4 27,8 6,4 17,5 29,3 34,6 12,9% 14,3%
Marza (%) 13,0% 23,1% 26,2% 9,9% 20,1% 24,8% 25,3% 0,6 2,0
Dziatalno$¢ finansowa netto 2,2 -1,8 -0,8 0,0 -3,9 -6,9 15 -3,0 -4,6
Podatek -1,8 -3,0 -5,2 -15 -2,3 -4,6 -7,1 10,1 13,2
Zysk netto 7,4 13,6 21,8 4,9 111 17,9 29,0 12,9% 14,3%
EBITDA 13,2 24,8 33,6 12,5 23,7 36,2 40,7 19,5 229
Marza (%) 24,7% 31,1% 31, 7% 19,4% 27,3% 30,6% 29,8% 20,2% 20,7%
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KWARTALNE WYNIKI FINANSOWE MSR17

Przychody

Zysk brutto na sprzedazy
Marza (%)

Koszty SG&A

Pozostata dziatalno$¢ operacyjna
Zysk operacyjny

Marza (%)

Dziatalnos$¢ finansowa netto
Podatek

Zysk netto

EBITDA

Marza (%)

53,5
33,8
63,1%
28,1
0,2
5,9
11,0%
0,9
-1,2
5,5
8,2

15,3%

79,9
49,7
62,1%
32,0
11
18,7

23,4%

106,0
66,8
63,0%
37,2
-1,0
28,7

27,0%

11,7%
11
-15
7,0
9,5

14,8%

86,8
55,4
63,8%

37,7

118,2
74,6
63,1%

39,6

136,7
85,5
62,6%
53,4
0,1
32,2

23,6%
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Dominujgca pozycje w
rzeczowych aktywach trwatych
stanowig siedziba spotki

w Palmirach, centrum
logistyczne i inwestycje

w salony wtasne.

Naleznosci handlowe

to naleznosci od partneréw
biznesowych, rozliczenia z
operatorami kart ptatniczych
oraz przedptaty do dostawcow
zagranicznych

Zobowigzania handlowe
to gtéwnie rozliczenia
z dostawcami.

BEZPIECZNY BILANS

Aktywa trwate 143,7 145,8
rzeczowe aktywa trwate 71,1 71,1
aktywa niematerialne i goodwiill 27,2 26,9
aktywa z tytutu prawa do uzytkowania 43,2 46,5

Aktywa obrotowe 163,9 196,2
zapasy 112,21 123,3
naleznosci handlowe 39,3 48,6
srodki pieniezne 12,5 24,2

Aktywa 307,6 342,0

Kapitat wlasny 165,7 177,8

Zobowigzania diugoterminowe 43,3 36,6
zobowigzania odsetkowe 0,0 0,0
zobowigzania z tytutu leasingu

(MSSF16) 37.9 3L.4
rozliczenia miedzyokresowe 53 51

Zobowiagzania krétkoterminowe 98,6 127,5
zobowigzania odsetkowe 49,8 0,0
zobowigzania z tytutu leasingu

(MSSF16) 14,1 19,0
zobowigzania handlowe 31,7 104,4

Kapitaly wlasne i zobowigzania 307,6 342,0
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FIRMA RODZINNA,
STABILNY
AKCJONARIAT

_ Liczba % udziat
akcji/gtosow
Jedrzej i Monika Wittchen 11 016 244 60,00%
posrednio przez Gold Town 10 313 776 56,17%
bezposrednio Jedrzej o
Wittchen 40 160 0,22%
bezposrednio Monika .
Wittchen 662 308 3,61%
Pozostali (free-float) 7 344 158 40,00%
Razem 18 360 402 100,0%

* Pan Jedrzej Wittchen posiada 90% udziatéw spétki Gold Town Inv. Ltd
natomiast Pani Monika Wittchen posiada 10% udziatéw spotki Gold
Town Inv. Ltd .

Pozostali

40,00%
Jedrzej i
Monika
Wittchen
60,00%

posrednio przez
Gold Town

93,62% bezposrednio

Monika Wittchen
6,01%

I bezposrednio

Jedrzej Wittchen
0,36%
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StOWNIK POJEC

SEGMENT B2B

Przychody od klientéw biznesowych.

SEGMENT B2C

Przychody od klientow detalicznych.

SPRZEDAZ (PLN/M2 NA M-C)

Kwartalna sprzedaz (sklepy, internet, pozostata sprzedaz)/ srednia pracujgca powierzchnia / 3.

KOSZTY SKLEPOW WEASNYCH/M2
(PLN NA M-QC)

Kwartalne koszty sklepéw wtasnych/ srednia pracujgca powierzchnia sklepow wtasnych / 3.

KOSZTY OPERACYJNE (SG&A)/M2

Kwartalne koszty SG&A grupy/ srednia catkowita powierzchnia sklepow / 3.

(PLN NA M-C)
ZAPASY/M2 Zapasy grupy na koniec okresu/ powierzchnia grupy na koniec okresu.
EBITDA Zysk operacyjny powiekszony o amortyzacje z rachunku przeptywow pienieznych.
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- KONTAKT

/wittchen

2

/wittchencom

®

/WittchenPolska

/Wittchen-s.a.

WITTCHEN S.A.
Palmiry, ul. Gdanska 60
05-152 Czosnow

KONTAKT DLA INWESTOROW
grzegorz.ochedzan@wittchen.com
tel: +48 882 434 150




