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Wittchen otworzyt dwa pierwsze salony w stolicy Austrii

Grupa Wittchen otworzyta dwa salony stacjonarne w Austrii. Pierwszy sklep rozpoczat
dziatalno$¢ w najwiekszej galerii handlowej w kraju, drugi w jednym
z najpopularniejszych centrow handlowych w Wiedniu. Tym samym Wittchen wzmocnit
obecnosé w krajach niemieckojezycznych. Niedawno w Oberhausen ruszyt pierwszy
salon stacjonarny Wittchen w Niemczech. Grupa planuje niebawem kolejne otwarcia
salonow, tym razem w Rumunii.

Na lokalizacje pierwszego salonu Wittchen w Austrii wybrano najwiekszg galerie handlowg
w tym kraju — Westfield Shopping City Sid, potozong w Vésendorf koto Wiednia. Drugi
z salonéw uruchomiono w jednym z najpopularniejszych centréw handlowych Wiednia —
Westfield Donau Zentrum, gdzie dziata ponad 250 sklepéw zaréwno miedzynarodowych
marek, jak i lokalne butiki, co przycigga szerokie grono klientéw o réznych preferencjach
zakupowych.

Sklep w Westfield Shopping City Stid ma powierzchnie 85 m?, zas salon w centrum Wiednia
ma powierzchnie 130 m?2. Oba salony Wittchen zostaty zaprojektowane w oparciu 0 modutowy
koncept, pozwalajgcy elastycznie wyznaczaé rézne strefy sklepu, eksponujac zréznicowany
asortyment, w tym galanterie skérzang, odziez i obuwie oraz akcesoria podrézne, przy
jednoczed$nie wyraznie nizszych niz dotychczas kosztach wykonhczenia i pdzniejszego
utrzymania placowek.

Oba centra handlowe sg licznie odwiedzane nie tylko przez austriackich klientéw, ale rowniez
przez turystow, m.in. ze Stowacji, Czech i Wegier. Szacuje sie, ze Westfield Shopping City Std
odwiedza okoto 25 milionéw osdéb rocznie, zas Westfield Donau Zentrum okoto 19 milionéw
klientéw rocznie?.

— Otwarcie pierwszych sklepow stacjonarnych z logo Wittchen w Austrii znakomicie wpisuje
sie w naszg strategie ekspansji w krajach niemieckojezycznych i jest waznym elementem
naszej obecnoSci zagranicznej. Po uruchomieniu sklepu internetowego na rynku austriackim
naturalnym krokiem byto otwarcie salonow stacjonarnych. Nowe sklepy bedg waznym
dopetnieniem sprzedazy internetowej — méwi Jedrzej Wittchen, prezes zarzadu spotki.

— Zdecydowalismy sie na podwajne otwarcie w dogodnym momencie, gdy rozpoczyna sie letni
sezon turystyczny i rosnie zapotrzebowanie na walizki, torby i inne akcesoria podrozne. Sklepy
stacjonarne traktujemy jako wizytbwke marki, miejsce gdzie klienci mogg przekonac sie
0 wWysokiej jakosci naszych produktow i uzyskac¢ porade naszych sprzedawcow. Liczymy, ze
nasz asortyment przypadnie do gustu austriackim klientom i licznym turystom, bedzie dla nich
atrakcyjng alternatywng dla globalnych marek — dodaje Jedrzej Wittchen.

Otwarcie salonéw stacjonarnych w Austrii jest efektem konsekwentnej realizacji 3-etapowej
strategii wchodzenia na rynki zagraniczne. Pierwszym krokiem jest sprzedaz produktéw

1 7rédho: “Vienna. Cushman & Wakefield Global Cities Retail Guide”
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Wittchen poprzez zewnetrzne platformy typu marketplace i budowanie swiadomosci marki.
Nastepnie Wittchen uruchamia wtasny sklep internetowy, uwaznie obserwujgc popyt na danym
rynku, by w ostatnim kroku otworzy¢ w danym kraju salon stacjonarny (showroom).

Wieden nalezy do najchetniej odwiedzanych europejskich metropolii i zarazem do
najatrakcyjniejszych destynacji zakupowych w Europie. Naddunajska metropolia jest rowniez
bardzo dobrze skomunikowana m.in. z Bratystawa, stolicg Stowacji, gdzie pod koniec
ubiegtego roku Wittchen otworzyt swéj pierwszy salon w galerii Eurovea, jednej z najbardziej
popularnych galerii handlowych w tym kraju.

Obecnie oprocz Polski, gdzie dziata ponad 90 sklepéw stacjonarnych z logo Wittchen oraz
Wittchen Travel, Grupa ma takze wiasne salony w Czechach (7 placowek), na Wegrzech
(3 sklepy), w Austrii (2 sklepy), Niemczech, Stowacji i Rumunii (po 1 sklepie) oraz w Ukrainie
(10 placowek franczyzowych).

*k%

Grupa Wittchen zajmuje sie sprzedazg ekskluzywnej galanterii skorzanej, obuwia i odziezy
oraz luksusowych dodatkéw i akcesoriow podroznych. Budowana od ponad 30 lat marka
Wittchen jest jedng z najbardziej rozpoznawalnych marek premium w Polsce.

Grupa Wittchen prowadzi sprzedaz poprzez wiasne e-sklepy w 7 krajach (wliczajgc Polske),
46 platformy marketplace w 23 krajach oraz sie¢ ponad 100 salonéw stacjonarnych
funkcjonujgcych pod markami Wittchen i Wittchen Travel. Posiada wtasne centrum logistyczne
w podwarszawskich Palmirach.

Od 2015 roku spotka Wittchen S.A. jest notowana na Gietdzie Papierow WartoSciowych
w Warszawie.

*k%

Kontakt dla mediéw:

NBS Communications

e-mail: wittchen@nbs.com.pl

Maciej Szczepaniak, tel. 514 985 845
Krzysztof Woch, tel. 516 173 691
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