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Grupa Wittchen z lekkim wzrostem sprzedazy oraz rentownosci
operacyjnej w wymagajgcym otoczeniu rynkowym

W drugim kwartale 2024 roku Grupa Wittchen osiagneta 112,8 min zt przychodow,
co oznacza wzrost o ponad 2% r/r. Wypracowany w tym okresie zysk operacyjny wyniost
16,5 min zt (+4,8% r/r), a wynik EBITDA siegnat 24,4 min zt (+6,7% r/r). Grupa kontynuuje
ekspansje zagraniczng, konsekwentnie realizujgc plany dotyczace otwierania nowych
salonow stacjonarnych. W drugim kwartale uruchomita placéwki w Niemczech i Austrii,
zas w lipcu br. drugi salon w Rumunii.

Zdecydowang wigkszos¢ przychodow Grupy Wittchen (ok. 83%) stanowi sprzedaz krajowa,
ktéra w drugim kwartale br. zwiekszyta sie o ponad 6% r/r do ponad 93 min zt, gtdwnie dzieki
wzrostowi w segmencie klientéw biznesowych. Wzrost ten z nawigzkg skompensowat nizszg
sprzedaz na rynkach zagranicznych, na co wptyneto pogorszenie koniunktury w Niemczech
oraz umocnienie sie ztotego wobec euro (negatywny wplyw na poziom sprzedazy wyrazonej
w polskiej walucie).

W drugim kwartale Grupa Wittchen utrzymata wysoki poziom marzy brutto na sprzedazy, ktéra
wyniosta 62,1%, co oznacza nieznaczny spadek rok do roku. Jest on odzwierciedleniem silnej
presji na ceny, szczegodlnie w kategorii bagaz, bedacej od kilku lat najistotniejszg kategorig
produktéow oferowanych przez Grupe.

W drugim kwartale br. Grupa Wittchen zdotata poprawi¢ rentownos$¢ operacyjng prowadzonej
dziatalnosci, zwiekszajgc zysk operacyjny do 16,5 min zt (+4,8% r/r), a wynik EBITDA do 24,4
min zt (+6,7% r/r). Zysk netto wynidst z kolei 11,8 min zt wobec 13,2 min zt przed rokiem, kiedy
to istotny pozytywny wptyw na te pozycje miaty przychody finansowe, gtéwnie z tytutu réznic
kursowych.

— Konsumenci wcigz sg bardzo ostrozni, jezeli chodzi o wydatki, co potwierdzajg raportowane
przez GUS niskie odczyty dotyczgce sprzedazy detalicznej w kategorii: tekstylia, odziez i
obuwie. Obserwujemy rowniez wyrazne schtodzenie koniunktury w Niemczech, ktére sg dla
nas jednym z kluczowych rynkéw zagranicznych. W takim otoczeniu w drugim kwartale
osiggnelismy niewielki wzrost sprzedazy i liczymy, ze zdotamy trwale odwréci¢ negatywng
tendencje z dwdch poprzednich kwartatow. Dgazymy do zwiekszania sprzedazy we wszystkich
kanatach i jednocze$nie uwaznie kontrolujemy koszty. Notujemy rosngcy udziat przychodow
ze sprzedazy w naszej sieci stacjonarnej. Klienci odwiedzajgcy nasze salony, doswiadczajgcy
wysokiej jakosci produktow i obstugi, w mniejszym stopniu sg wrazliwi na cene, ktéra w
przypadku zakupow online czesto przesgdza o zakupie — komentuje Jedrzej Wittchen,
prezes Wittchen S.A.

— W pierwszym potfroczu kontynuowalismy inwestycje w rozwdj sprzedazy za granicg, zarbwno
online, jak i w sieci stacjonarnej. Uruchomilismy salony w Niemczech, Austrii i Rumunii.
Rumunski rynek jest obiecujgcy, bo przecietny dochod rozporzgdzalny konsumentow rosnie
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i wykazujg oni wiekszg sktonno$c¢ do zakupow. Jeszcze w tym roku planujemy otworzyc
w Bukareszcie trzeci salon marki Wittchen — dodaje prezes Jedrzej Wittchen.

Grupa chce takze uruchomi¢ wtasny e-sklep w Stowacji. Na koniec drugiego kwartatu produkty
marki Wittchen byty oferowane w 24 krajach Europy, za posrednictwem 7 wiasnych e-sklepéw
oraz 46 platform marketplace.

Stale rosngce znaczenie kanatu e-commerce i koniecznosc¢ zwigkszania efektywnosci w tym
obszarze sprawity, ze Grupa Wittchen zmodernizuje i rozbuduje wtasne centrum logistyczne
w Palmirach koto Warszawy. Obecne dwie hale magazynowe zostang uzupetnione o trzeci
budynek, zas wyposazenie hali nr 1 zostanie w duzym stopniu zautomatyzowane. Na
przetomie 2024 i 2025 r. planowne jest zakonczenie prac projektowych i przygotowawczych.
Z uwagi na planowang budowe wezta drogowego w Palmirach w ramach trasy S7, w
bezposrednim sgsiedztwie siedziby Spétki, musiata ona dostosowa¢ do tych planéw
harmonogram swojej inwestycji. Rozpoczecie budowy hali magazynowej zaplanowane jest
obecnie na 2025 rok.

*k%

Grupa Wittchen zajmuje sie sprzedazg ekskluzywnej galanterii skérzanej, obuwia i odziezy
oraz luksusowych dodatkéw i akcesoriow podréznych. Budowana od ponad 30 lat marka
Wittchen jest jedng z najbardziej rozpoznawalnych marek premium w Polsce.

Grupa Wittchen prowadzi sprzedaz poprzez wtasne e-sklepy w 7 krajach (wliczajgc Polske),
46 platformy marketplace w 24 krajach oraz sie¢ ponad 100 salonéw stacjonarnych
funkcjonujgcych pod markami Wittchen i Wittchen Travel. Posiada wtasne centrum logistyczne
w podwarszawskich Palmirach.

Od 2015 roku spétka Wittchen S.A. jest notowana na Gietdzie Papieréw Wartosciowych
w Warszawie.

*k*k

Wybrane wyniki finansowe Grupy Wittchen

(min zh) 2Q2024 2Q 2023 Zmianar/r 1H 2024 1H 2023 Zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 112,8 110,4 2,2% 205,8 206,7 -0,5%
Zysk brutto na sprzedazy 70,0 70,2 -0,3% 129,4 130,9 -1,1%
Marza brutto na sprzedazy 62,1% 63,6%  -1,5p.p. 62,9% 63,3%  -0,4 p.p.
Zysk z QZia_iaInoéci 16,5 15,8 4,8% 23,4 28,2 -17,1%
operacyjnej

EBITDA @™ 24,4 22,9 6,7% 38,6 42,4 -9,0%
Zysk netto 11,8 13,2 -10,5% 16,7 23,2 -28,3%

() EBITDA — zysk z dziatalnosci operacyjnej powiekszony o amortyzacije
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Kontakt dla mediow:

NBS Communications

e-mail: wittchen@nbs.com.pl

Maciej Szczepaniak, tel. 514 985 845
Krzysztof Woch, tel. 516 173 691
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