¢

A
WITTCHEN

Informacja prasowa
21 listopada 2024 r.

Grupa Wittchen podsumowuje trzy kwartaty 2024 roku i pracuje nad
poprawg wynikéw od czwartego kwartatu

W ciagu trzech kwartatow 2024 roku Grupa Wittchen osiggneta 321,1 min zt przychodow,
co oznacza spadek o 4% w poréwnaniu z analogicznym okresem 2023 roku, gtéwnie
z powodu nasilajgcej sie konkurencji cenowej oraz mniejszego popytu na kluczowych
rynkach Europy Zachodniej. Te czynniki, w polaczeniu z utrzymujgca sie presja
kosztowa, sprawity, ze EBITDA Grupy za dziewie¢ miesiecy tego roku wyniosta 57,9 min
zt (-21% rir), a wynik netto 25,4 min zt (-38% r/r). Celem Zarzadu jest odwrécenie
negatywnego trendu w czwartym kwartale tego roku.

W samym trzecim kwartale 2024 roku przychody Grupy Wittchen wyniosty 115,3 min zt i byty
0 10% nizsze niz w tym samym okresie 2023 roku, cho¢ wolumen sprzedanych produktow
wzrost o 8% r/r. Jest to efekt nasilajgcej sie konkurencji cenowej, w tym ze strony azjatyckich
platform internetowych. Presja cenowa odczuwalna jest w szczegdlnosci w segmencie
walizek, wiodacej kategorii produktowej Grupy Wittchen.

Sprzedaz w sklepach stacjonarnych w minionym kwartale wzrosta o blisko 3% r/r, m.in. za
sprawg otwarcia nowych salonéw za granicg., przy stabilnej sprzedazy w ujeciu LFL (dla tej
samej liczby placowek). Znaczgco spadta natomiast sprzedaz online oraz w kanale B2B,
zwlaszcza na zagranicznych platformach marketplace.

Spadek sprzedazy zagranicznej (tgcznie o 28% r/r) to m.in. efekt utrzymujgcej sie
dekoniunktury w Niemczech — najwazniejszym rynku zagranicznym dla Grupy Wittchen — oraz
umocnienia sie ztotego wobec euro, ktére miato negatywny wptyw na poziom sprzedazy
wyrazonej w polskiej walucie.

Jednoczesnie, Grupa Wittchen mierzyta sie w trzecim kwartale z presjg kosztowg, w tym
rosngcymi wynagrodzeniami, zwigzanymi z podwyzkami ptacy minimalnej, wyzszymi
stawkami najmu, jak i wyzszymi kosztami frachtu. Nizsza sprzedaz w potgczeniu z wyzszymi
kosztami przetozyly sie na spadek rentownosci operacyjnej oraz netto. W trzecim kwartale
tego roku zysk EBITDA wyniést 19,3 min zt (-37% r/r), a zysk netto 8,7 min zt (-50% r/r).

— Wyniki trzeciego kwartatu tego roku byty znaczgco ponizej naszych oczekiwan i ambicji.
Mowie to takze jako akcjonariusz Spétki. Widzimy utrzymujgcg sie od dtuzszego czasu
ostroznos¢ polskich konsumentéw w wydawaniu pieniedzy. CzeSciej szukajg oni okazji do
zakupow tanszych produktéw, czekajg na promocje. W Polsce — na naszym rodzimym rynku
— na tle catego sektora radzimy sobie relatywnie dobrze. Wyraznie odczuwamy natomiast
spowolnienie w krajach Europy Zachodniej, w szczegodlnosci w Niemczech. Jednocze$nie
musimy stawia¢ czota nasilajgcej sie konkurencji ze strony azjatyckich platform handlowych —
komentuje Jedrzej Wittchen, prezes Wittchen S.A.

— Naszg odpowiedzig jest m.in. poszerzenie portfolio produktéw Grupy Wittchen, w tym
wzmocnienie oferty ubran i akcesoriow. Zostaty one bardzo dobrze przyjete przez klientow.
Wyciagnelismy tez wnioski z dotychczasowej wspofpracy z czotowymi platformami
marketplace i poprawiamy zasady tej kooperacji. Chcemy dostarcza¢ szerszg game
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produktow, jednoczesnie zoptymalizowaé wykorzystanie magazynow zewnetrznych
i ograniczy¢ koszty z tym zwigzane, a przede wszystkim sprzedawac wiecej. Przed nami
najbardziej intensywny okres w roku, w tym ,black week” i sezon zakupow przedswigtecznych.
Naszym celem jest poprawa dynamiki sprzedazy i w efekcie pozostatych wynikéw, poczgwszy
juz od czwartego kwartatu tego roku — zapowiada Jedrzej Wittchen.

Grupa Wittchen konsekwentnie realizuje trzyetapowg strategie wchodzenia na rynki
zagraniczne. Obejmuje ona w pierwszej kolejnoéci sprzedaz poprzez platformy marketplace,
nastepnie uruchomienie wtasnego lokalnego e-sklepu, a w trzecim kroku otwieranie salonéw
w kluczowych lokalizacjach. Od poczatku tego roku Grupa uruchomita swadj pierwszy sklep
stacjonarny w Niemczech, dwa salony w Austrii oraz kolejne dwa w Rumunii (tgcznie na tym
rynku funkcjonujg juz trzy salony marki Wittchen).

*k%

Wybrane wyniki finansowe Grupy Wittchen

(min zt) 3Q 2024 3Q 2023 Zmianar/r 9M 2024 9M 2023 Zmianat/r
Przychody ze sprzedazy 115,3 128,1 -10,0% 321,1 334,8 -4,1%
Zysk brutto na sprzedazy 69,2 79,8 -13,3% 198,6 210,7 -5,7%
Marza brutto na sprzedazy 60,1% 62,3%  -2,2 p.p. 61,9% 62,9%  -1,0 p.p.
Zysk z dziatalnosci 115 237  -512% 35,0 51,9  -32,6%
operacyjnej

EBITDA @ 19,3 30,5 -36,6% 57,9 72,8 -20,6%
Zysk netto 8,7 17,4 -49,8% 25,4 40,6 -37,5%

() EBITDA — zysk z dziatalnosci operacyjnej powigkszony o amortyzacje
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Grupa Wittchen zajmuje sie sprzedazg ekskluzywnej galanterii skorzanej, obuwia i odziezy
oraz luksusowych dodatkéw i akcesoriow podréznych. Budowana od ponad 30 lat marka
Wittchen jest jedng z najbardziej rozpoznawalnych marek premium w Polsce.

Grupa Wittchen prowadzi sprzedaz poprzez wtasne e-sklepy w 7 krajach (wliczajgc Polske),
46 platformy marketplace w 24 krajach oraz sie¢ ponad 100 salonéw stacjonarnych
funkcjonujgcych pod markami Wittchen i Wittchen Travel. Posiada wtasne centrum logistyczne
w podwarszawskich Palmirach.

Od 2015 roku spotka Wittchen S.A. jest notowana na Gietdzie Papierow Warto$ciowych
w Warszawie.
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Kontakt dla mediow:
NBS Communications

e-mail: wittchen@nbs.com.pl
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