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OGRANICZENIE ODPOWIEDZIALNOSCI

Niniejsza prezentacija zostata sporzgdzona przez Zarzqd spétki Wittchen S.A. (,Spétka” lub ,Emitent”) w celu prezentaciji wynikéw za 4 kwartat 2025 r. z
przeznaczeniem dla akcjonariuszy Spéfki, klientdéw oraz analitykdédw finansowych. Niniejsza prezentacja nie stanowi, w cato$ci ani w czesci, jak réwniez nie
powinna by¢ interpretowana jako oferta sprzedazy, zacheta lub zaproszenie ofertowe kupna lub sktadania zapisdw na papiery warto§ciowe Spotki w
jakiejkolwiek jurysdykciji lub zacheta do rozpoczecia dziatalnosci inwestycyjnej. Zadna czes¢ niniejszej prezentacii ani fakt jej rozpowszechniania nie moze
stanowi€ podstawy lub by¢ powotywana jako podstawa w zwigzku z jokgkolwiek umowq, zobowigzaniem lub decyzjq inwestycyjng. Dane rynkowe oraz
pewne dane ekonomiczne oraz stwierdzenia zamieszczone w niniejszej prezentacji dotyczqce pozycji Spdiki zostaty oszacowane i uzyskane na podstawie
zatozen, ktore Spotka uznaje za zasadne oraz jej badah wtasnych, sondazy lub badah przeprowadzonych przez osoby trzecie lub pochodzgcych z ogdlnie
dostepnych zrédet lub publikacji ogdinych. Niektore informacje zawarte w niniejszej prezentaciji nie zostaty réwniez niezaleznie zweryfikowane.

Zadne zapewnienia ani gwarancje, sformutowane w sposéb wyrazny lub dorozumiany nie zostaty ztozone ani nie nalezy polega¢ na nich w zakresie
rzetelno$ci, doktadnos$ci, kompletno$ci i poprawnosci informaciji lub opinii zawartych w niniejszej prezentacji. Niniejsza prezentacja nie moze zastepowaé
niezaleznego osqgdu. Ani Spotka ani zaden z podmiotéw z niq stowarzyszonych, doradcéw lub przedstawicieli nie ponosi jakiejkolwiek odpowiedzialnosci (z
tytutu zaniedbania lub z innego tytutu) za jakiekolwiek straty wynikajgce z wykorzystania niniejszej prezentacji lub jej tresci albo powstate w zwiqzku z
prezentacjq. Niniejsza prezentacja zawiera stwierdzenia dotyczqce przysztoSci. Stwierdzenia takie zawierajg stowa takie jak: ,przewiduje”, ,wierzy”,
~Zamierza”, ,szacuje”, ,oczekuje” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia poza stwierdzeniami dotyczgcymi faktéw historycznych
zawarte w niniejszej prezentaciji, w tym, w szczegdlnosci stwierdzenia dotyczqce sytuacji finansowej Spotki, strategii biznesowej, planéw i celdw zarzgdu
dotyczgcych dziatalnosci Spotki w przysztoSci stanowiqg stwierdzenia dotyczqce przysztoSci. Stwierdzenia dotyczqce przyszto$ci wiqzq sie z szeregiem
znanych i nieznanych ryzyk, niepewnos$ci oraz innych istotnych czynnikéw, ktére mogq wptynq¢é na wyniki, poziom dziatalnosci, osiggane cele Spotki oraz
jej spoétek zaleznych i spowodowag, ze bedq one istotnie rézne od zaktadanych przysztych wynikdw wyrazonych w stwierdzeniach dotyczgcych przysztosci.

Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczqce przysztoSci nie stanowig gwarancji przysztych wynikdéw, oraz ze rzeczywista sytuacja finansowa, strategia
biznesowa, plany oraz zamiary Zarzqgdu, co do przysziej dziatalnoSci Emitenta mogq znaczgco rézni¢ sie od tych wskazanych lub sugerowanych przez
stwierdzenia dotyczgce przysztoSci zawarte w niniejszej prezentacji. Ponadto, nawet w przypadku gdy w przysztoSci sytuacja finansowa Spoiki, jej strategia
biznesowaq, plany oraz zamiary Zarzgdu co do przysztej dziatalnosci Spotki bedzie pokrywata sie ze stwierdzeniami dotyczqgcymi przysztoSci zawartymi w
niniejszej prezentacji, osiggnigcie tych rezultatéw nie moze by¢ traktowane jako wyznacznik dla rezultatéw, ktére bedqg osiggane w kolejnych przysztych
okresach. Spotka nie zobowiqzuje sie do weryfikowania ani potwierdzania bqdz publikowania aktualizacji stwierdzen dotyczqcych przysztosci w przypadku
jakichkolwiek zmian, ktére bedg miaty miejsce po dacie niniejszej prezentacji. Informacje i opinie zawarte w niniejszej prezentacji sq sporzqdzone i
aktualne na date niniejszej prezentacji i mogqg podlega¢ zmianom, o ktérych Spétka nie bedzie informowata. W zwigzku z powyzszym zaleca sig, aby kazda
osoba zamierzajgca podjgé decyzje inwestycyjng odnosnie Spétki opierata sie na informacjach publikowanych w oficjalnych raportach Emitenta
sporzqdzonych i opublikowanych zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.
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SPRZEDAZ ON-LINE

Wtasne e-sklepy i zewnetrzne
marketplace’y

SPRZEDAZ OFF-LINE

Salony tradycyjne
pod markami Wittchen
i Wittchen Travel

POZOSTALA SPRZEDAZ

Klienci biznesowi, hurt

45

sklepy online: 8 wiasnych e-sklepow,
37 marketplace’y (-9r/r)

55,87

sprzedazy 12M25

1546 tys.

zrealizowanych zamowien w 12M25, tj.
+18% sprzedanych sztuk produktow r/r

10 370 N2 ¢r2maim

110 salondw na koniec 4Q25: 86 w Polsce,
6 w Czechach, 3 na Wegrzech,

1 na Stowaciji, 3 w Rumunii, 2 w Austrii,

1w Niemczech oraz 8 franczyzowych

w Ukrainie

33,470

sprzedazy 12M25

10,8%

sprzedazy 12M25
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WYNIKI 40 I 12M23

= Sprzedaz za 12M25 o 5% wigksza r/r

= Wyzsze tempo sprzedazy w 4Q25
pozytywnie wptyneto na wyniki catego
roku

= Wyzsza sprzedaz oraz nizsze koszty
finansowe pozytywnie przetozyty sie na
wynik netto

min PLN, MSSF 16
Przychody
Marza brutto (%)
Koszty SG&A

Koszty jako % sprzedazy

rfrl 12M25| 12M24 r/n

13,5% 476,7 454,2 5,0%
00p.p. ©617% 618% -0]1p.p.
6% 2438  226,3 7,7%

1,5% 511% 498% 2,6%

Zysk operacyjny

13,9% 47,9 51,7 -7,5%

Marza operacyjna (%)

Zysk netto

1,5 p.p. 10,0% 4% -1,4 p.p.

88,9% 35,3 34,2 3,2%

Marza EBITDA (%)

18,1% 80,0 82,8 -3,4%

1.2 p.p. 16,8% 182% -1,4 p.p.

Najwyzsza roczna sprzedaz w historii Grupy
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WYZSZA SPRZEDAY,
ONLINE W 4025

= Wzrost sprzedazy e-commerce o 30% r/r
(+20,4 min PLN)

= Sprzedaz w salonach na zblizonym poziomie r/r
(-2, mIn PLN)

= W segmencie B2B odnotowano spadek sprzedazy
02,2% r/r (-0,4 min PLN)

= Sprzedaz zagraniczna wzrosta o 23,9% r/r

» Udziat sprzedazy zagranicznej: 19% w 4Q25
vs. 18% w 4Q24

Kwartalna sprzedaz

(min PLN)
151,1
132,3 133,1
- nos  MBeY
- 12,8 ) - 12,2
30 g Moo S Bl
82 66 89,6
77 520 54,6 69,2 64,6
50,1 ' 53,1 59.2
4Q23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q25  3Q2025 4Q2025
B Sprzedaz stacjonarna Sprzedaz e-commerce W Pozostata
Kwartalna sprzedaz
(min PLN)
235 222
25,9 )
19,6 [ 23,2 23,9 26,1
19,2 18,3
106,4 109,6 1219
738 932 920 755 ~ 883 936
4Q23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q25 3Q25 4Q25

Kraj H Zagranica
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UTRZYMANIE POZIOMU MARZY
MIMO PRES]I KONKURENC]I

Kwartalna marza brutto na sprzedazy

64,9%

4Q23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q25 3Q25 4Q25

Kluczowe elementy
wptywajgce na marze brutto:

koszt zakupu

koszty transportu i logistyki

poziom kursu PLN/USD/EUR

polityka promocyjna

» Dziatania wyprzedazowe i zwigkszona aktywno$¢ promocyjna bez istotnego
negatywnego wptywu na marze w 4Q25

= Utrzymanie ponad 61-procentowej marzy w 4Q25 mimo presji konkurencyjne;j

popyt konsumencki

Stabilny poziom

marzy brutto:
61,5% w 4Q25
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WZROST KOSZTOW
SPRZEDAZY

= Spadek kosztéw sklepdw wiasnych [ m?2
w 4Q25 0 1,5% r/r:

» stabilny poziom kosztéw najmu
powierzchni (-1,4% r/r), sprzyjajgcy
kurs EUR/PLN

= spadek kosztéw HR/m2 o 3% -
wieksza powierzchnia sklepéw po
relokaciji i stabilizacja dynamiki
wynagrodzen

= Wyzsze koszty sprzedazy wynikajgce
z koniecznoSci utrzymywania wysokiej
aktywnos$ci marketingowej w warunkach
silnej konkurencji

= tqczne koszty SG&A/m2 w 4Q25 wyzsze
09,3% r/r

Koszty sklepéw wiasnych [ m2
(PLN/m2)

703 733 737 726 700 705 700 715
659
o6 59 62
74
4Q23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q25 3Q25 4Q25
B pozostate B HR [ czynsze
Koszty SG&A [ m2
(PLN/m2)
2320
2007 2122
1919 1875 1925 199
1766 1785 1723
164 185
166
2120
1599 1619 1755 1739
4Q23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q25 3Q25 4Q25

B Koszty sprzedazy/m?2

m Koszty ogdlinego zarzqgdu/ m2
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WYNIK EBIT POD PRESJA
SILNE] KONKURENC]I

= |stotny wzrost wyniku operacyjnego
w kanale e-commerce w 4Q25

= W kanale online utrzymujqgca sie silna
presja cenowa ze strony azjatyckich
platform handlowych

= Lekki spadek wynikdw offline wynika
Z mniejszej liczby salondw oraz
utrzymujqcej sie presji kosztowej,
sprzedaz pozostaje stabilna

Podziat wyniku na dziatalnoSci podstawowej

(mIn PLN, MSSF18)

300 26,7
25,0 .
20,0
15,0
10,0
5,0 E
0,0
-5,0

4Q23

| -16 |

1Q24

17,2 18,0
14,5
H - B
7 [l
P g
1,7
e SR
-3,3
2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q25 3Q25

B Sprzedaz stacjonarna

Zmiana wyniku na dziatalnos$ci podstawowe;j r/r

(mln PLN, MSSF16)

25,0

20,0
' 18,0

15,0

10,0

5,0

0,0

4Q24

Salony
stacjonarne

Sprzedaz e-commerce M Pozostata
2,3
2) -
|
Pozostate

E-commerce

21,6

4Q25

216

4Q25
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OPTYMALIZACJA
POZIOMU ZAPASOW

= Optymalizacja poziomu zapaséw
wzgledem popytu rynkowego, wsparta
efektywnq wyprzedazq starszych kolekc;ji

= Spadek zapaséw o 18% r/r

= Spadek zapasdéw w przeliczeniu na m?
019% r/r

Zapasy tqcznie oraz zapasy w przeliczeniu/m?

160,0 13628
12968 13027

12 450

140,0
120,0
100,0
80,0
60,0
40,0
20,0

0,0
4Q23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q25 3Q25
mmm Zapasy (min PLN) Zapasy/m2 (PLN)
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4Q25

14 000
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10 000

8 000

6 000

4000
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INWESTYCJE
[ ZADEUZENIE

= Wydatki inwestycyjne w 12M25 zwigzane
g’réwnie Z IT, e-commerce oraz
modernizacjq salondéw stacjonarnych

= Pozytywny wptyw redukcji zadtuzenia
i kosztow finansowych na cash flow

= Nadwyzka stanu gotowki nad
zobowigzaniami finansowymi na koniec
4Q25

Kwartalne wydatki inwestycyjne

(min PLN)

4Q23

1Q24

Zadluzenie netto

(mIn PLN, MSR17)

4Q23

1Q24

2Q24 3Q24

4,4
.
2Q24  3Q24

m Srodki pienigzne

4Q24 1Q25
! !

4Q24 1Q25

Zadtuzenie dt

2Q25 3Q25

56,2 2,3

R

2Q25 3Q25
m Zadtuzenie kt

4Q25

4Q25



- Sprzedaz pod presjq niestabilnego GRUPA WITTCHEN

0% o) u konsumenckieqgo i silnej
i Q1. popytu kofisumenckiego i siine _ SPOJRZENIE
W PRZYSZEOSC

g,
~ "!7 .

02 Dalszy rozwdj kanatu e-commerce
* oraz optymalizacja sieci stacjonarne;j

Ewolucja miksu produktowego:
03.  wiekszy udziat odziezy i akcesoridw,
mniejszy udziat walizek

< (@) >

Dziatania na rzecz poprawy
04. efektywnosci kosztowej Grupy oraz
rozbudowa centrum dystrybucyjnego

Eleganced> Young

0, 5 Ryzyko presji kosztowej w zwiqzku
) z sytuacjqg geopolityczng
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WYPEACANE DYWIDENDY

(min PLN, dywidendy pokazane pod rok, z ktérego nastgpita wyptata)

Dywidenda na 1 akcje

0,06 0,66 0,83 0,84 1,0 3,03 3,33 3,57
70,0 65,5
61,1
60,0

o

53,3

50,0

40,0

30,0

18,2
20,0 - 15,0 15,2
9,3 '
]0, .

2014 2015 2016 2017 2018 2021 2022 2023

= Z poczgtkiem 2026 roku Zarzqd zaktualizowat polityke dywidendowq — nie bedzie

rekomendowa¢ wyptaty dywidendy za lata 2025-2027

Priorytetem Zarzqdu jest restrukturyzacja zadtuzenia, poprawa rentownosci oraz
zapewnienie finansowania kluczowych inwestyciji
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PROSTA STRUKTURA GRUPY KAPITAELOWL]

wiaéciciel centrum biurowo-logistycznego w Palmirach, zakup i sprzedaz towardw Grupy, zawieranie umoéw

najmu salondéw firmowych, wtasciciel znakéw towarowych WITTCHEN i licencjobiorca znaku
VIP COLLECTION.

100'/. 100'/. 100'/.

nie prowadzi zawieranie sprzedaz sprzedaz sprzedaz sprzedaz od 10 listopada spotka
dziatalnosci czesci umow produktow produktoéw internetowa internetowa 2023r,; sprzedaz zawigzana w
najmu salonéw Grupy, zaréwno Grupy, zaréwno produktow produktow stacjonarna sierpniu 2023r;
detalicznych, poprzez salony poprzez salony Grupy na Grupy na produktow nie prowadzi
ktore nastepnie sprzedazy sprzedazy terytorium terytorium Grupy na dziatalnosci
podnajmowane detalicznej jak i detalicznej jaki Niemiec, Rumuni, siedziba terytorium operacyjnej,
sq Spobtce sprzedaz sprzedaz siedziba w w Bukareszcie Stowacji, siedziba w
internetowq na internetowq na Berlinie siedziba w Wiedniu
terytorium terytorium Bratystawie
Czech, siedzibg Wegier, siedziba
w Pradze w Budapeszcie
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WLEASNE E-SKLEPY
W 8 KRAJACH

— @ budujg renome marki Wittchen

— dziatajg w jezyku lokalnym

posiadajqg lokalne formy
ptatnosci

9 obstugiwane sq przez centrum
logistyczne w Palmirach

HAPPY DAYS
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STABILNA LICZBA SKLEPOW

Liczba sklepéw

Polska

Czechy 7 7 7 7 7 6 6

Wegry 3 3 3 3 3 3 3 3

Stowacja 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Rumunia 1 1 1 2 3 3 3 3 3

Niemcy 1 1 1 1 1 1 1

Austria 2 2 2 2 2 2 2

Ukraina (franczyza) 10 10 10 10 8 8 8 8 8

Razem 115 13 116 17 15 14 12 1o 110

Liczba sklepbdw 4Q'23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q"25 2Q'25 3Q'25 4Q'25

Salon 95 93 96 96 93 92 89 87 87
Outlet 20 20 20 21 22 22 23 23 23
Stoisko 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Razem 115 n3 16 nz 115 14 n2 110 110
Liczba sklepow 4Q'23 1Q24 2Q24 3Q'24 4Q24 1Q"25 2Q'25 3Q'25 4Q'25

Wittchen 101 99 102 103 101 100 99 97 97
Wittchen Travel 14 14 14 14 14 14 13 13 13
Razem 115 n3 116 nz 115 n4 12 110 110
Liczba sklepdw 4Q'23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q'25 2Q'25 3Q"25 4Q'25

Wtasne 105 103 106 107 107 106 104 102 102
Franczyzowe 10 10 10 10 8 8 8 8 8
(patronackie)

Razem 115 115 116 nz 115 1n4 12 110 10
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STABILNA POWIERZCHNIA

m2 4Q23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q'25 3Q25 4Q'25

Polska 8006 7 826 7883 7918 7857 8045 7 91 8008 8008
Czechy 629 629 629 629 629 629 629 550 550
Wegry 249 249 249 249 249 249 249 249 249
Stowacja 92 92 92 92 92 92 92 92 92
Rumunia 73 73 73 225 327 327 327 327 327
Niemcy 158 158 158 158 158 158 158
Austria 216 216 216 216 216 216 216
Ukraina 880 880 880 880 770 770 770 770 770
Razem 9929 9749 10180 10 367 10298 10 486 10352 10370 10370
m2 4Q23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q'25 3Q25 4Q'25

salon 8119 7 939 8370 8 404 8213 8315 8 08l 8 001 8 001
Outlet 1810 1810 1810 1963 2086 2171 2 271 2 369 2369
Stoisko 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Razem 9929 9749 10180 10367 10298 10 486 10352 10370 10370
m2 4Q23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q'25 2Q'25 3Q25 4Q'25

Wittchen 8799 8 619 9 050 9237 9168 9 356 9302 9320 9320
Wittchen Travel 1130 1130 1130 1130 1130 1130 1050 1050 1050
Razem 9929 9749 10180 10367 10298 10 486 10352 10370 10370
m2

Wiasne 9049 8 869 9300 9 487 9528 9716 9 582 9 600 9 600
franczyzowe 880 880 880 880 770 770 770 770 770
(patronackie)

Razem 9929 9749 10180 10 367 10 298 10 486 10 352 10 370 10 370
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vireren - POWIERZCHNIA BIUROWA T LOGISTYCZNA

Centrum Logistyczne 2

Parametry Budynek biurowy Centrum Logistyczne 1

(nowa hala magazynowa)

Koszt budowy (bez kosztéow

2wigzanych z zakupem gruntu) 17 708 tys. 13 608 tys. 16 316 tys.

A Oddany do uzytkowania 25.10.2017r. 31.12.2010 r. 16.07.2020 r.

Ny Kubatura 11289,2 m3 59 446 m3 99 277,83 m3

Powierzchnia zabudowy 980,7 m2 5325 m2 8 271,52 m2

Powierzchnia uzytkowa 3079,3m2 5 357,6 m2 8 543,93 m2

< hala - 1kondygnacja hala + pompownia - 1

S Liczba kondvanacii 4 kondygnacje nadziemna; budynek techniczny kondygnacja; budynek

~ ygnacy (parter + 3 pietra) - 3 kondygnacije (parter + 2 techniczny - 2 kondygnacije z

%g pietra) antresolq
N
&
AN
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KWARTALNE WYNIKI FINANSOWE

min PLN 4Q23 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q25 3Q25 4Q25
Przychody 132,3 93,0 12,8 15,3 1331 938 12,2 19,8 151,]
Zysk brutto na sprzedazy 85,8 59,3 70,0 69,2 81,8 58,1 68,3 74,8 92,9
Marza (%) 64,9% 63,81% 62,1% 60,1% 61,47% 61,96% 60,9% 62,4% 61,5%
Koszty SG&A 59,1 51,9 52,8 57,7 63,8 53,7 58,6 60,3 712
Pozostata dziatalno$¢ operacyjna -0,9 -0,6 -0,7 0,0 -1,2 -0,5 -0,3 -4 -0,3
Zysk operacyjny 25,8 6,9 16,5 1,5 16,8 39 9,4 13,1 213
Marza (%) 19,5% 7,40% 14,7% 10,0% 12,59% 4,21% 8,4% 11,0% 14,1%
Dziatalno$¢ finansowa netto -0,2 -0,9 -0,8 -0,7 -3,4 2,1 -4 -1,6 -1,4
Podatek -5,3 -1, -4,0 -2,2 -35 -1,8 -2,5 -2,6 -3,2
Zysk netto 20,7 4,9 18 8,7 9,9 42 5,4 8,9 16,7
EBITDA 33,7 14,1 24,4 19,3 24,9 1,8 17,5 213 29,4
Marza (%) 25,0% 15,20% 21,7% 16,8% 18,71% 12,62% 15,6% 17,8% 19,5%
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Dominujgcq pozycje

w rzeczowych aktywach
trwatych stanowiq siedziba
spotki w Palmirach, centrum
logistyczne i inwestycje

w salony wtasne.

Naleznosci handlowe

to nalezno&ci od partneréw
biznesowych, rozliczenia

z operatorami kart
ptatniczych oraz przedptaty
do dostawcow
zagranicznych.

Zobowigzania handlowe
to gtdwnie rozliczenia
z dostawcami.

BEZPIECZNY BILANS

Aktywa trwate 157,0 160,3
rzeczowe aktywa trwate 73,5 73,1
aktywa niematerialne i goodwill 29,2 29,9

| zoylfcil:(%\/\\//qu a i?:/tu*u prawa do 507 541

Aktywa obrotowe 193,5 183,9
zapasy 133,6 109,5
naleznosci handlowe 41,3 41,1
Srodki pienigzne 16,3 27,7

Aktywa 350,4 344,2

Kapitat wiasny 185,8 2211

Zobowiqgzania diugoterminowe 45,9 42,4
zobowigzania odsetkowe 0,0 0,0

(:AO’SIOS?:\]/\g;qzqma z tytutu leasingu 40,9 375
rozliczenia migdzyokresowe 49 4,7

Zobowiqgzania krétkoterminowe 18,8 80,7
zobowigzania podatkowe 51,8 7,8

(:Aoslias?:\]/\g;qzonla z tytutu leasingu N4 17,8
zobowigzania handlowe 53,3 52,6

Kapitaty wiasne i zobowigzania 350,4 344,2
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FIRMA RODZINNA,
STABILNY
AKCJONARIAT

Stan na 22 maja 2025. " L'CZPO % udziat
akciji/ gtoséw

Jedrzej i Monika Wittchen 11 051 244 59,82%
posrednio przez Gold 10 313 776 55.83%
Town o
bezposrednio Jedrzej %
Wittehen 40160 0,22%
bezposrednio Monika .
Wittechen 697 308 3,77%

Pozostali (free-float) 7 421918 40,18%

Razem 18 473162 100,0%

* Pan Jedrzej Wittchen i Pani Monika Wittchen posiadajg po 50%
udziatéw w Fundaciji Rodziny Wittchen Fundacja Rodzinna, posiadajqcej
100% udziatéw w spotce Gold Town Inv. Ltd.

Pozostali

40,18%
Jedrzej i

Monika
Wittchen
59,82%

poSrednio

przez Gold bezposrednio
Town Monika
93,33% Wittchen

6,31%

- bezposrednio

Jedrzej
Wittchen
0,36%
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SEOWNIK POJEC

SEGMENT B2B

Przychody od klientédw biznesowych.

SEGMENT B2C

Przychody od klientéw detalicznych.

SPRZEDAZ (PLN/M2 NA M-C)

Kwartalna sprzedaz (sklepy, internet, pozostata sprzedaz)/ érednia pracujgca powierzchnia / 3.

KOSZTY SKLEPOW WLASNYCH/M2
(PLN NA M-C)

Kwartalne koszty sklepéw wtasnych/ srednia pracujgca powierzchnia sklepéw wtasnych [ 3.

KOSZTY OPERACYJNE (SG&A) /M2
(PLN NA M-C)

Kwartalne koszty SG&A grupy/ srednia catkowita powierzchnia sklepéw [ 3.

ZAPASY /M2

Zapasy grupy na koniec okresu/ powierzchnia grupy na koniec okresu.

EBITDA

Zysk operacyjny powiekszony o amortyzacje z rachunku przeptywdw pienieznych.
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KONTAKT

WITTCHEN S.A.
Palmiry, ul. Gdanska 60
05-152 Czosnéw

KONTAKT DLA INWESTOROW
marcin.szygula@wittchen.com
tel.: +48 882 434150
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